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Indice de precios al consumidor por divisiones. PRECIOS AL CONSUMIDOR DE UN CONJUNTO DE ALIMENTO® ECONOMICO
Variacion mensual porcentual Octubre 2018. i
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no alcohdlicas” fue la que tuvo mayor incidencia interanual 45,50% 46,40% 45.20% 45,00% 47,70% 46,50% Bebicias alcondlias y tabaco
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Canasta basica alimentaria y total en GBA e IPC GBA
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ANEXO METODOLOGICO

El IPC nacional de INDEC se calcula a partir de la agregacion
de los indices de precios regionales y esto permite la
continuidad del IPC-GBA.

El relevamiento de precios estd distribuido en 39
aglomerados urbanos de todas las provincias del pais.

La determinacién de la estructura de ponderaciones
regionales para las canastas refleja las proporciones de
gasto de consumo de los hogares que pertenecen a cada
regién en base a la ENGhO 2004/05. (ver gréfico)

El IPC cuenta con un primer nivel de desagregacion
conformado por un total de 12 divisiones del Clasificador del
Consumo Individual por Finalidad de Naciones Unidas:
Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Bebidas alcohdlicas y
tabaco, Prendas de vestir y calzado, Vivienda, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Equipamiento y
mantenimiento del hogar, Salud, Transporte, Comunicacion,
Recreacién y cultura, Educacion, Restaurantes y hoteles y
Otros bienes y servicios.

Cada mes el INDEC observa una cantidad aproximada de
320.000 precios en los puntos de recoleccion. El

relevamiento se efectla todos los dias habiles del mes y
abarca negocios tradicionales de distintos rubros, super e
hipermercados, empresas prestadoras de servicio, colegios
y hogares inquilinos. El relevamiento se realiza de forma
directa a través de la visita o contacto de un encuestador a
cada establecimiento u hogar seleccionado.

Relevamiento de Expectativas de Mercado (REM) del BCRA:
consiste en un seguimiento sistematico de los principales
prondsticos macroecondmicos de corto y mediano plazo
gue habitualmente realizan analistas especializados, locales
y extranjeros, sobre la evolucion de variables seleccionadas
de la economia argentina. Se relevan las expectativas sobre
los precios minoristas, la tasa de politica monetaria del
BCRA, el tipo de cambio nominal, la actividad econdémica y
el resultado primario del sector publico nacional no
financiero.

PARTICIPACION REGIONAL EN EL
GASTO DE CONSUMO DE LOS
HOGARES

§

= GBA
= NOA

= Pampeana = NEA

= Cuyo = Patagonia

Elaborado en base a los siguientes informes: indice de Precios al Consumidor (INDEC), Valorizacién mensual de la Canasta Basica Alimentaria y de la Canasta Basica Total en GBA (INDEC)

e Informe REM de BCRA
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