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Indice de precios al consumidor por divisiones.

Al analizar por divisiones, se destaca la suba mensual de
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BEBIDAS Y OTROS ARTICULOS DE GBA. PRODUCTOS
SELECCIONADOS.

Variacién porcentual noviembre - octubre.

“Salud” (+5,7%) y “Bebidas alcohdlicas y tabaco” (+4,6%). Nivel general NSNS 3.2%  ,.*"%e, 7A) Los que mas subieron
. divisic . | bai . Alimentos y bebidas no alcoholicas [N 3,4% .0. ‘e Zapalo anco I 48,3%
. )
Nlnguna IVISION rengtrO una paja. (GRAF'CO 5) Bebidas alcohdlicas y tabaco _.' 4.6% . Papa I 312%
Un dat dest ¢ la division Salud la di o Prendas de vestir y calzado [N 2,3% - ‘-_ Yogur firme I 21,4%
N dato a aestacar respecto a la division >alud es la dispersion Vivienda, agua, electricidad y otros.. N 2,1% H : I\éanzanadelll)CIiJSI? I ig,gzﬁ:
. . . o . » erveza en botella  INEEGEG_—_— s
del aumento por Regién: GBA (+3,4%), Pampeana (+6,9), Equipamiento y mantenimiento del.. I 3 6% ; Cebolla [N 10,8% ’
) Salud [ 5, 7% Limon N 10,2%
() [¢) [¢) .
Noreste (+7,7%), Noroeste (+8,9%), Cuyo (+9,4%) y Patagonia Transporte M 2,7% ‘.,.“_’.o' Batata NN 9,7%

(+7,9%).

En términos interanuales, las divisiones “Vivienda, agua,
electricidad, gas y otros combustibles” (+66,7%) y “Transporte”

(+69,2%) lideraron las subas. (GRAFICO 6)

En lo que respecta al comportamiento de los precios de los

alimentos vy bebidas en GBA, el zapallo anco, la papa y el yogur

Comunicaciones [N 3,0%
. 2,8%

. 12%

. 2,6%
I 4,49%

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6%

Recreacion y cultura
Educacion
Restaurantes y hoteles
Otros bienes y servicios

GRAFICO 6
Indice de precios al consumidor por divisiones.

Variacién anual porcentual. Noviembre 2018.

'D3ANI| B &seq ua :@juang

Leche en polvo entera [  7,6%
Jabonenpan [N 7,5%
Aguasingas I 7.2%
Algodén [ 6,8%
Fideos secos tipo guisero I 6,7%
Hamburguesas congeladas [l 6,3%
Arroz blanco simple [l 6,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

7 B) Los que menos subieron o bajaron

. - . . . Ali i Icohgli | 9 i i
firme estuvieron entre los que mas subieron. Entre los que mas mentos y bebidas no alconolicas 49.6% Aceite de girasol By 20
Bebidas alcohdlicas y tabaco [N 27,2% [ Pan frances tipo flauta H1,0%
i . * . Tomate entero en conserva H0,9%
bajaron se encuentran el tomate redondo, lechuga, banana vy la Prendas de vestir y calzado NS 32,7% :,‘ .“‘ A .0’90/3
paleta. (GRAHCO 7) Vivienda, agua, electricidad, gas y... _:' 66,7% -_- Polvo p:rza(j:::: : 8,222
Equipamiento y mantenimiento del... [ GG 51_5!/0 : Huevos de gallina - 0:8%
Salud NN 46,1% '-_ . Cuadril H0,8%
o Salame 1 0,5%
_ - . s

Transporte \?8’2% R Filet de merluza fresco 1 0,4%
Comunicacion  [INNNEGEEEEEE 46,7% ®ennns® Nalga I 0,3%
Recreacion y cultura [N 40,8% Paleta 0,0%

Banana L77%

Educacion [N 30,8% Lechuga [-143%

Restaurantes y hoteles [N 37,9% Tomate redondo [ 235%

Consejo Nacional
de Coordinacion

de Politicas Sociales

Otros bienes y servicios

I 49,8%
0% 20%  40%  60%  80%

-28% -24% -20% -16% -12% -8% -4% 0% 4%

== Presidencia de la Nacion

i

S

8%2

o

‘D3IANI B @seq us :@jusang



.
Monitor social A
» 3 2
Indice de precios al consumidor
[ s FIN
| 1 S ponee
(Noviembre 2018 - Publicado: Diciembre 2018) S, TAeT
GRAFICO 8 TN LETENTE
Incidencia acumulada de las divisiones ECONONICO
) ) . i . Variacién porcentual i 1. Noviemb . /\/
= A nivel regional, en noviembre, la division “Alimentos y bebidas aracion porcentual interanul, Roviembre 2018 “'
. o o m Alimentos y bebidas no alcohdlicas
no alcohdlicas” fue la que tuvo mayor incidencia interanual .
55% 48,0004 148.80% . 50,80% 50,40% m Bebidas alcohdlicas y tabaco
acumulada en el nivel general del IPC, seguido de “Transporte” 50% 0% ' 47,40% 47,90% .
1.95% Prendas de vestir y calzado
de “Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles”. 45% 4.11% 1.84% 3,38%
y g gas y Lo . 01; 3 4% = m Vivienda, agua, electricidad y otros
: . . L o ,01% combustibles
(GRAFICO 8). La region Cuyo continué liderando las subas 2oo, 6.72% 9.92% = Eauiparmiente y mantenimiento del hogar
- . - - 9 /
interanuales junto a la regién Patagonia. 0% s 2,72% T ol
’ 4,08% 3.62% 350% Y
. - - 9, 2
= Las variaciones en el IPC afectan de manera directa la canasta 25% 310% 5,55% 7,98% ® Transporte
20% o ’ o o
basica alimentaria y la canasta bdsica total. Las mismas son 15% e m Comunicaciones g
0 =
e . S . . . 2 @®
utilizadas para determinar la linea de indigencia y pobreza, 10% 17,279 16,889 ® Recreacion y cultura g
. . , 5% 1,47% L2 : ' 14/643 13,38% ® Educacion g
respectivamente. En octubre, las variaciones interanuales de ° : a
. 0% o
ambas canastas ya superaban en mds de cinco puntos a la GBA Pampeana Noreste Noroeste Cuyo Patagonia | osaurantes y hoteles z
- - m
observada en el IPC. (GRAFICO 9) GRAFICO9 ) ) o
Canasta basica alimentaria y total en GBA e IPC GBA
Variacién anual porcentual.
56% . 0
’ ® Octubre ®Noviembre 54,6%
54%
51,5%
52% 0
50% 48,5%
48%
’ 45,9%
46%
44%
42%
40% 3
IPC Nacional CBA CBT

Consejo Nacional
de Coordinacién == Presidencia de la Nacion
de Politicas Sociales

i

5




ANEXO METODOLOGICO

El IPC nacional de INDEC se calcula a partir de la agregacion
de los indices de precios regionales y esto permite la
continuidad del IPC-GBA.

El relevamiento de precios esta distribuido en 39
aglomerados urbanos de todas las provincias del pais.

La determinacion de la estructura de ponderaciones
regionales para las canastas refleja las proporciones de
gasto de consumo de los hogares que pertenecen a cada
regiéon en base a la ENGhO 2004/05. (ver grafico)

El IPC cuenta con un primer nivel de desagregacion
conformado por un total de 12 divisiones del Clasificador del
Consumo Individual por Finalidad de Naciones Unidas:
Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Bebidas alcohdlicas vy
tabaco, Prendas de vestir y calzado, Vivienda, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Equipamiento vy
mantenimiento del hogar, Salud, Transporte, Comunicacion,
Recreacion vy cultura, Educacion, Restaurantes y hoteles y
Otros bienes y servicios.

Cada mes el INDEC observa una cantidad aproximada de

relevamiento se efectla todos los dias habiles del mes y
abarca negocios tradicionales de distintos rubros, super e
hipermercados, empresas prestadoras de servicio, colegios
y hogares inquilinos. El relevamiento se realiza de forma
directa a través de la visita o contacto de un encuestador a
cada establecimiento u hogar seleccionado.

Relevamiento de Expectativas de Mercado (REM) del BCRA:
consiste en un seguimiento sistematico de los principales
pronoésticos macroecondmicos de corto y mediano plazo
gue habitualmente realizan analistas especializados, locales
y extranjeros, sobre la evolucion de variables seleccionadas
de la economia argentina. Se relevan las expectativas sobre
los precios minoristas, la tasa de politica monetaria del
BCRA, el tipo de cambio nominal, la actividad econémica y
el resultado primario del sector publico nacional no
financiero.

PARTICIPACION REGIONAL EN EL
GASTO DE CONSUMO DE LOS
HOGARES

L\

= GBA
= NOA

= Pampeana = NEA

= Cuyo = Patagonia
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320.000 precios en los puntos de recoleccion. El

Elaborado en base a los siguientes informes: indice de Precios al Consumidor (INDEC), Valorizacidon mensual de la Canasta Basica
Alimentaria y de la Canasta Basica Total en GBA (INDEC) e Informe REM de BCRA

Consejo Nacional
de Coordinacion -
de Politicas Sociales

Presidencia de la Nacion

5




