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= En julio, el indice de precios al consumidor Nacional (IPC) se

: . ; . GRAFICO 1 GRAFICO 3
incrementd 2,2% mensual (GRAFICO 1) y un 54,4% interanual indice de precios al consumidor. IPC: Categorias, bienes y servicios. Julio 2019,
(GRAFICO 2) Variacién porcentual mensual. Variacion % mensual. Variacion % interanual.
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Nota: INDEC presenta 3 categorias de bienes y servicios de la canasta: a) Bienes y servicios
cuyos precios estan sujetos a regulacion o tienen alto componente impositivo. b) Bienes y

6%
descendid por cuarto mes consecutivo. 59
(]

= En tanto que el registro interanual es el mas bajo desde febrero y 4%
3%
2%
= Durante junio los servicios tuvieron un incremento de 0,5 p.p. 1%

retrocedid por segundo mes consecutivo.
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superior a los bienes. Sin embargo, el dato interanual invierte el 0%
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orden y el registro para los bienes es mas elevado que para los
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servicios (57,]% VS 49,6%) (GRAHCO 3). servicios con comportamiento estacional y ¢) IPC nucleo: resto de los grupos del IPC.
N GRAFICO 4
= Los precios estacionales fueron la categoria que mas se elevod el GRAFICO 2 N i Proyecciones REM BCRA - IPC MEDIANA
Indice de precios al consumidor. Informes de junio y julio de 2019
ultimo mes (3,6%), en tanto que el IPC Nucleo y los precios Variacion porcentual interanual. Var. % mensual (mediana) Var. % interanual (mediana).
regulados se incrementaron por debajo del nivel general de . o ¥ 2 5 2 5 § 2.6% 2,5% 24% mRem Ene-19 mRem Feb-19 mRem Mar-19
S XS 2 5 N5 o« . ’ 2,3% Rem Abr-19 mRem May-19 m Rem Jun-19
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precios (GRAFICO 3). o5, > o s g B ) Y - 25% — —  ERem Jul10
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= El informe REM de julio (elaborado mediante el seguimiento 450/: 2.0% 23% 23%
. sy . . » . » . 0, 0, 0, 0,
sistematico de los principales prondsticos macroeconémicos de 40% 1.8% 360%40’1 %40,3%40,0%40,0%
35% 16% 31,9%_
corto y mediano plazo - ver anexo metodoldgico -) preveia un z;g? 1.4% mm [PC Nacional ,0%
- , . . . o r ] -
incremento del indice de precios esperado de 40,0% interanual 20% & 1.2% Rem May-19
ici s X @ @ @ X DO 2 2O O 2 O 10% Rem Jun-19
para diciembre, manteniéndose estable por cuarto mes T % 4 % Y L % & Lo LT D% o o o
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consecutivo (GRAFICO 4). Sin embargo, hay que aclarar que fue © v “ ¢ £ E 2 ) @
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proyectado con anterioridad a las elecciones PASO 2019.
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= Al analizar por divisiones, se destaca la suba mensual del rubro GRAFICO 5 TABLA1 ) ) ) i
) o indice de precios al consumidor por divisiones. Precios al consumidor de un conjunto de alimentos, bebidas
“Salud” (+4,1%), que presentd un crecimiento de 1,9 puntos variacién mensual porcentual Julio 2019. y otros articulos de GBA. Variacién porcentual. Julio 2019.
porcentuales por encima del nivel general. Le siguieron en orden de Nivel general NN 2.2% Variedad Un. Med Var. Var. Variedad Un. Med Var. Var.
) . - " " Alimentos y bebidas no... I 2,3% : Mensual Interanual aneaa 1% Mensual Interanual
importancia “Recreacion y Cultura” (+3,9%) y “Restaurantes vy ) o ! ] ’ ’ '] " ; ’ ]
) Bebidas alcohdlicas y tabaco M 0,9% : Lechuga kg 924% 0 TTA% Detergente liquido i 750cc i 20% : 1057%
hoteles” (+3,0%) (GRAFICO 5). Prendas de vestir y calzado B 0,3% Cebolla © kg i 328% : 449% i Fideossecostipoguisero 5009 : 17% : 740%
_ o Vivienda, agua, electricidad... EEEEEE_—_—_—_—__2,2% Jabon en pan 09 0 T1% G 962% Batata kg A% 210%
= Por primera vez, luego de tres meses, la variacion mensual de la Equipamiento v.. EEEE 2 5% : Papa © kg i 7% ¢ 532% i Agua sin gas D15l 0 1T% 0 T4T%
LS : : : 0 : 0 I H : : : :
categoria “Alimentos y Bebidas” estuvo por encima del nivel general Salud I 4% _ Mantsca . 2009 : ggof’ ; 323;’ _Lavandina : 1.000cc 1*7:/° 83*3‘.;/“
X . ] Transporte NN 1% vaas Pafiales descartables 1Qu P02k Sh Harina de trigo comdn 000 kg 1,6% 49,3%
(2,3% vs 2,2%) (GRAFICO 5). o ¢ Lechefrescaenteraensachet : Litro : 47% : 887% i: Queso cremoso kg i 16% i 990%
Comunicaciones B 0.2% ' Gallefitas dulc. env. sinrelleno . 150g © 47%  623% :  Lecheenpoloentera  : 800g @ 14% © 828%
= Comunicaciones fue el rubro con menor incremento mensual (0,2%), Recreacion y cultura _:.3_"-_9‘:/&' Yerba mate © 5009 41% © 935% i Algodon - 100g ¢ 4% o T23% S
. . L . . P Educacion I 21% : 5 : : : i & moli : : : :
sin embargo, lidera las variaciones si lo analizamos en términos erree, ; Jabén de tocador 1259 0 4% TI0% Café molido - S00g ¢ 14% © 526% iz
) Restaurantes y hoteles —3,_0_@_: 5 Dulce de leche {4009 i 38% i 797% i Salame kg i 14% 0 524% g
anuales (64,6%) (GRAFICO 5y 6). Otros bienes y servicios I 2,7% Aceite de girasol Bot.15lts: 3,5% : 481% i  Panfrancéstipoflauta i kg i 13% : 554% :g
o _ o o _ GRAFICO 6 Banana Cokgo i 34% 0 484% Arroz blanco simple C kg 10% 0 709% 8
= En términos interanuales, a la division Comunicaciones, le sigue los . ~o precios al consumidor por divisiones. Galletitas de agua envasadas . 250g 3.4% 52,9% Gaseosa base cola i 15l 09% i 541% g
incrementos en “Salud” (+64%) (GRAFICO 6). Variacién anual porcentual. Julio 2019. i Tomateenteroenconserva :lata230g: 34% : 430% i Salchichon ©okgo0 09% : 521% m
Nivel general I 54,4% Queso sardo . kg 33% 0 952% Nalga iokgo o 07% o 825% ¢
= “Alimentos y bebidas no alcohdlicas” se ubica en cuarto lugar Alimentos y bebidas no... NG 5S,1% cewe;a en botella L:m 2;3’ g}g:ﬁ’ . Hamburguesas congeladas . Env. 4u 8’2:? g?l;/o
: : ‘ Bebidas alcohlicas y tabaco NN 35,3% : 2dcar Cokg b 2% A3k Paleta i kgop 04% o 514%
(+58,1%), 3,7 p.p. por encima del nivel general (GRAFICO 6). Prendas de vestir y calzado N 43.5% Vino comn ©oLito 2 29% i 222% Zapallo anco Pokg i 04% i 46:8%
) . ) - o = Arvejas secasremojadas  ilata220g: 29% : 61,8% i Cuadril i kg i 03% i 514%
= Bebidas alcohdlicas y tabaco es el rubro con menor incremento Vivienda, agua, electricidad... EEEEG—_—_—_8 57.4% Camepicadacomin  : kg 28% : 543% i Sal fina 500G 02% o 44,9%
: - o : . Equipamiento v... I S56,1% ; ] % : : i ; : é :
interanual (+35,3%). Es la unica divisién cuyo incremento anualizado dupamiento y ULl ; Champy . 400cc : 27% : T78% Huevos de gallina . Doc : 01% © 48.2%
] Salud _:.64'0"{:.‘ Queso pategras kg 27% i 922% Asado kg i 00% i 444%
es inferior al 40% (GRAFICO 6). Transporte I 57,.37’/12' Desodorante S 150cc : 26% © 650% Polvo para flan © 8porc i -04% i 418%
) ) Comunicaciones  INEEG—" G 4,69 Salchicha tipo viena CEnv.6u i 26% : 840% i Jabonenpolvopararopa 8009  -26% = 764%
* En lo que respecta al comportamiento de los precios de los Recreacién y cultura  EE— 468% "0 Manzana deliciosa Cokg io23% 0 495% Naranja Cokg o 32% ¢ 62%
alimentos y bebidas en GBA, los productos que mas subieron sus Educacion N 41,9% ¢ Filetdemeruzafresco  © kg i 22% © 445% Pollo entero ©okgo o 39% 0 703%
Restaurantes v h . Jamén cocido :okgo i 21% o 837% i Tomate redondo i kg i 56% : 78%
. . o y hoteles NS 48,1% ) : : : i . : :
precios fueron estacionales como lechuga (92,4%) y cebolla . - POSLLIR Yogur firme 21% : 102,0% Limon L., Co144%
Otros bienes y servicios _:?8,7% 2 : Pand : : R
(+32,8%)). Otros 6 productos presentaron precios mas bajos eet e D ancemesa. ... e PR R L DR

Consejo Nacional
de Coordinacién Presidencia de la Nacion

de Politicas Sociales




Monitor social

Indice de precios al consumidor

(Julio 2019 - Publicado: Agosto 2019)

Cuatro regiones tuvieron subas interanuales por encima del indice
general. Solo GBA (53,9%) y Pampeana (54,1%) presentaron subas por
debajo del indicador general (54,4%) (GRAFICO 7).

La division “Alimentos y bebidas no alcohdlicas” sigue siendo la de
mayor incidencia en el nivel general del IPC. En el segundo lugar vy a
diferencia de mediciones previas, el peso de “Transporte” comienza a
ser superado por el de “Vivienda, agua, electricidad, gas y otros

combustibles”.

Vivienda ocupa el segundo lugar en GBA, Noreste y Noroeste. En tanto

que, Transporte lo hace en Pampeana, Cuyo y Patagonia (GRAFICO 7).

Las variaciones en el IPC afectan de manera directa la canasta basica
alimentaria y la canasta basica total. Las mismas son utilizadas para

determinar la linea de indigencia y pobreza, respectivamente.

En junio, la variacién interanual de la Canasta Basica Total (CBT) de GBA
superaba en 4,1 puntos porcentuales a la variacion del IPC Nacional de la
Region GBA, ello representd una disminucion de la brecha respecto a lo
observado el mes anterior, cuando la CBT de GBA estaba de 4,3 puntos
porcentuales por encima del IPC (GRAFICO 8).

En cambio, si comparamos los rubros de alimentos y bebidas no
alcohodlicas del IPC GBA y el de CBA de GBA, notamos que se
incrementa la brecha entre ambos indicadores. En mayo, el rubro del IPC

GBA era 1,3 p.p. superior al de la CBA para la misma regién. El mes
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GRAFICO 7: Incidencia acumulada de las divisiones. Variacion porcentual interanual. Julio 2019.
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GRAFICO 8: Canasta basica alimentaria y total en GBA e IPC GBA. Variacion porcentual interanual *
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* EIIPC nacional de INDEC se calcula a partir de la agregacion « Cada mes el INDEC observa una cantidad aproximada de

GRAFICO 9:
de los indices de precios regionales y esto permite la 320.000 precios en los puntos de recoleccion. El PARTICIPACION REGIONAL EN EL GASTO DE
continuidad del IPC-GBA. relevamiento se efectua todos los dias habiles del mes vy CONSUMO DE LOS HOGARES

. . , N abarca negocios tradicionales de distintos rubros, super e
e El relevamiento de precios estda distribuido en 39 goc et st Y up

L . hipermercados, empresas prestadoras de servicio, colegios
aglomerados urbanos de todas las provincias del pais. P P P 9
y hogares inquilinos. El relevamiento se realiza de forma
* La determinacion de la estructura de ponderaciones directa a través de la visita o contacto de un encuestador a
regionales para las canastas refleja las proporciones de cada establecimiento u hogar seleccionado.
gasto de consumo de los hogares que pertenecen a cada

region en base a la ENGhO 2004/05 (GRAFICO 9). * Relevamiento de Expectativas de Mercado (REM) del BCRA:

consiste en un seguimiento sistematico de los principales

* ElIPC cuenta con un primer nivel de desagregacion prondsticos macroecondmicos de corto y mediano plazo

conformado por un total de 12 divisiones del Clasificador del gue habitualmente realizan analistas especializados, locales

Consumo Individual por Finalidad de Naciones Unidas: y extranjeros, sobre la evolucion de variables seleccionadas

Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Bebidas alcohdlicas y de la economia argentina. Se relevan las expectativas sobre

tabaco, Prendas de vestir y calzado, Vivienda, agua, los precios minoristas, la tasa de politica monetaria del

electricidad, gas y otros combustibles, Equipamiento y BCRA, el tipo de cambio nominal, la actividad econdmica y

mantenimiento del hogar, Salud, Transporte, Comunicacion, el resultado primario del sector publico nacional no “GBA =Pampeana sNEA =NOA Cuyo = Patagonia
Recreacion y cultura, Educacion, Restaurantes y hoteles y financiero

Otros bienes y servicios.

COHSQ]O Nac'°na| Informe elaborado por la Unidad de Andlisis CNCPS en base a los siguientes informes: indice de Precios al
de Coordinacién Consumidor (INDEC), Valorizacion mensual de la Canasta Basica Alimentaria y de la Canasta Basica Total & preSldenc|a de |a NaC|on
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en GBA (INDEC), e Informe REM de BCRA 'ﬂ‘;




