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Sintesis ejecutiva | Mercado mundial

>

La Regién del Mediterraneo es la principal zona olivicola, concentra
los mayores volumenes de produccién, consumo y comercio
exterior.

Espafa es el principal productor (35% de la produccién mundial) y
exportador (44% de las ventas externas) de aceite de oliva. Sus
campanas productivas definen los precios del comercio
internacional (Jaén, mercado de referencia del precio de aceite de
oliva). Es un pais de larga tradicién en el sector, y el olivo es de uno
de los principales sectores de su matriz productiva. Sin embargo, en
el ultimo tiempo se ha visto afectado por los problemas climaticos
de Europa repercutiendo de manera considerable en sus campafas
productivas.

Dentro del mercado mundial del aceite de oliva, ademas de
Espafa, se destacan los siguientes paises:

o  Productores (volumen): Espana (35%), Italia (10%), Turquia (10%),
Grecia (9%) y Tunez (7%).

o  Consumidores (volumen): Italia (20%), Espana (17%) y EE.UU.
(10%)

o  Exportadores (valor): Espana (44%), Italia (20%), Portugal (10%),
Tdnez (9%) y Grecia (8%).

o Importadores (valor): Italia (20%), EE.UU. (17%), Espana (8%),
Francia (6%) y Brasil (6%).

>

Los mayores volumenes de comercio se dan dentro de la Unién
Europea. Espafa e Italia son paises con fuerte presencia de marca
pais en las ventas fraccionadas de aceite de oliva. Los grandes
volumenes importados por Espafa e Italia son a granel. En general
de aceite de oliva AOVE para mezclar con aceites propios, fraccionar
y reexportar con marca pais.

Respecto a la aceituna de mesa, se destaca el crecimiento de
Egipto en las Uultimas décadas, como parte de los cambios
introducidos en la década de los noventa (sus olivares se orientan a
variedades conserveras). Los principales paises en el mercado
mundial son:

o  Productores (volumen): Egipto (21%), Turquia (17%), Espana
(14%), Argelia (10%), Grecia (7%) y Peru (6%).

o  Consumidores (volumen): Egipto (16%), Turquia (12%), Argelia
(9%) y EE.UU. (8%).

o  Exportadores (valor): Espana (37%), Grecia (26%), Marruecos
(7%), Turquia (6%) e Italia (5%).

o Importadores (valor): EE.UU. (20%), Alemania (8%), Francia
(8%), Italia (6%) y Brasil (5%).

Tanto el aceite de oliva como la aceituna de mesa son productos
considerados dentro de las pautas de alimentos saludables. El
crecimiento de mercados no tradicionales (fuera del Mediterraneo)
se asocia a estos cambios de tendencia. En aceite de oliva, se
observa una caida en el consumo de los paises tradicionales (Italia,
Espana y Grecia) compensada por el crecimiento de paises como
EE.UU., Marruecos, Brasil y Turquia.
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» Al interior del mercado regional, se destacan Brasil como principal > Peru es uno de los paises que se destacan por el importante

mercado de destino y Chile y Perd como productores olivicolas.

Brasil es el mercado olivicola mas importante de Sudamérica. Se
encuentra dentro del ranking de los 10 paises con mayor consumo
mundial. En aceite de oliva consume un promedio de 93 mil
toneladas por campana y en aceituna de mesa 126 mil toneladas.
Cuenta con plantaciones de olivo al Sur del pais aungque son
nuevas y solo abastecen entre el 1% y 2% del consumo local. La
mayor parte de su territorio no posee condiciones de climay suelo
para este cultivo. Se considera un mercado en expansion.

Argentina es el mayor proveedor de aceituna de mesa en el
mercado brasilero. Asimismo, Brasil es el principal socio comercial
para Argentina en este producto. Las compras son
mayoritariamente a granel (aceitunas verdes con carozo) para ser
fraccionadas y distribuidas en el pais con etiquetado brasilero.
Argentina es un proveedor histérico de Brasil, sin embargo,
redujo su cuota de mercado a causa de las mayores compras a
Perd y Egipto. Respecto al aceite de oliva, es el tercer
proveedor (9% de la importaciones de Brasil), luego de
Portugal (60%) y Espana (16%).

crecimiento productivo que tuvo al implementar los nuevos
sistemas productivos en la regiéon de Tacna (especialmente
variedades conserveras). Es un importante consumidor vy
productor de aceituna de mesa en la regidén. Sus saldos
exportables se destinan principalmente a Brasil (segundo
proveedor después de Argentina).

Chile es productor y consumidor de ambos productos. En los
ultimos diez aflos su produccién se orientd principalmente a la
elaboracién de aceite de oliva con destino exportaciéon. Las
ventas externas se dirigen mayoritariamente a Brasil (44%) y
Estados Unidos (38%). En aceituna de mesa, es importador neto.
Su consumo se abastece principalmente de Espana (56%), Peru
(22%) y Argentina (19%).
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» Argentina cuenta con 77 mil hectareas olivicolas (CNA 2018) y una » A partir de 1992 se implantan olivos en zonas que anteriormente

produccién cercana a las 300 mil toneladas de fruta. El 70% se
destina a la elaboracién de aceite de oliva y el restante 30% a la
fabricacién de aceitunas de mesa. La produccién industrial es de
aproximadamente 33 mil toneladas de aceite (1% de la produccién
mundial) y 78 mil toneladas de aceituna (3% de la produccién
mundial).

El sector se encuentra orientado al mercado externo, se exportan
el 80% de la producciéon de aceite de oliva y el 70% de la de
aceitunas en conserva.

La configuracién actual es el resultado de una serie de cambios
nacionales e internacionales ocurridos en las décadas de los ‘90 y
de los 2000. Durante esos anos se implementaron, en distintos
paises, modificaciones en los marcos de plantacién (marcos
intensivos 'y superintensivos), investigacion en genética y
desarrollo de nuevas variedades, nuevo manejo en tareas
culturales para incrementar la eficiencia del olivo (fertilizacién,
poda, riego controlado, adaptacion de variedades al tipo de clima
y suelo, etc), entre otros. Ello llevd a incrementos productivos en
algunas zonas nuevas de paises tradicionales y a la entrada en
produccién de nuevos paises.

En ese contexto, en Argentina se implementa el Régimen Especial
de Franquicias Tributarias (Ley N° 22.021/1979) con el objeto de
estimular el desarrollo econdmico, atrayendo la radicaciéon de
capitales en los sectores agropecuario, industrial y turistico. La
serie de beneficios que otorgaba el régimen hizo que se considere
atractivo invertir en el sector primario olivicola.

se consideraban prohibitivas por los altos montos de inversién y la
cantidad de afos necesarios para el retorno. Las provincias
inicialmente beneficiadas que plantaron olivos fueron Catamarca,
La Rioja y San Juan. Bajo este régimen, la produccién olivicola en
el pais crece exponencialmente. Aparecen los grandes sistemas de
produccién intensivos, integrados verticalmente, con
preponderancia en variedades aceiteras, cuyo principal destino es
el comercio exterior. Se configura como principal zona productiva
aquella que comprende a las provincias de Catamarca, La Rioja,
San Juany Mendoza.

En los aflos 2000, los nuevos olivares entran en produccién plena.
A ello se le suman una serie de factores como la devaluacion de la
moneda local, el crecimiento de la demanda mundial y precios
favorables en el mercado internacional. Estas condiciones hacen
que las exportaciones del sector aumenten en forma acelerada y
Argentina cobre visibilidad en el mercado mundial.

Exportaciones

Las exportaciones argentinas estan vinculadas a la evoluciéon de la
produccién y el consumo interno y a las caracteristicas y dinamica
del mercado mundial.

El valor y el tipo de bien exportados en las ultimas décadas
muestran, en términos generales, el mismo sendero de la
produccién. En afos recientes se observa una divergencia:
mientras la producciéon se mantuvo relativamente estable, las
ventas externas mostraron importantes oscilaciones producto de
las variaciones de precios.
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En la dltima década se exportaron, en promedio, USD 176 millones
anuales. En 2023, el monto trepa a USD 293 millones (62% i.a.),
como consecuencia de una coyuntura mundial excepcional (mala
cosecha en Espafa que incrementd sustancialmente los precios
internacionales).

El aceite fue ganando protagonismo, hasta alcanzar una
participacién en el valor de 61% (promedio 2019-2023). Siguen
dominando los envios a granel (78% entre 2019 y 2023).

Los precios implicitos de las exportaciones argentinas de aceite
siguen la tendencia del mercado mundial, dominado por Espafa.

Los principales paises de destino son los grandes importadores
mundiales (Espana, Estados Unidos y Brasil). En el caso de las
aceitunas, Brasil concentra el 75% del valor de los envios
(promedio 2018-2023).

La Rioja es la principal provincia exportadora (41% del valor entre
2019 y 2023), seguida por Mendoza (22%), San Juan (20%), Santa Fe
(13%, donde se localiza una empresa fraccionadora y exportadora
de relevancia) y Catamarca (4%).

Cadena logistica

La organizacion de la cadena logistica del olivo responde a las
caracteristicas del producto y del proceso de elaboracién, la
localizacién de las zonas de produccién y de los mercados de
destino.

>

En términos esquematicos, comienza con un flete corto para el
traslado de la aceituna cosechada en la finca, que se encuentra
cercana a la planta de procesamiento (tanto de aceite como de
conservas). Las condiciones de transporte y almacenamiento
(tiempo, exposicidon al sol, manipulacién, etc.) cumplen un rol
decisivo en la calidad del producto final. Luego del
procesamiento en la zona de produccidn primaria (NOA y Cuyo),
el producto obtenido demanda de un traslado de larga distancia,
ya sea a plantas de fraccionamiento (la principal se ubica en
Santa Fe) o a los mercados de destino (el consumo interno se
concentra en las grandes ciudades).

El principal medio para el transporte interno y para exportaciéon a
Brasil es el camidn, variando el envasado y el tipo de vehiculo de
acuerdo a la carga (aceite o aceituna, a granel o fraccionada). El
flete maritimo (con embarque en el Puerto de Buenos Aires o
terminales chilenas) se utiliza para los envios a la UE y EEUU,
mayormente a granel.

Los volumenes de exportacidn transportados en el ultimo
quinguenio fueron, en promedio, de 51 mil tn anuales de
aceituna de mesay 27 mil tn de aceites. Los principales pasos de
frontera utilizados son los de Mendoza (Cristo Redentor) en el
caso del aceite (para embarcar en puertos de Chile) e Iguazu
(Misiones) para la aceituna, cuyo destino principal es Brasil. Los
corredores de exportacibn mas importantes en el territorio
nacional son San Juan-Cristo Redentor (en aceite) y La
Rioja-lguazu (aceituna).
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Desafios

» De acuerdo a un estudio realizado por el CFl, los principales
desafios identificados por el sector olivicola en materia logistica

son:

deficiente estado general de la infraestructura vial;

procedimientos aduaneros y tecnologia de
fiscalizacidn que generan demoras evitables en los
pasos de frontera;

necesidad de generar alternativas al paso de Cristo
Redentor (cortes estacionales por condiciones
climaticas) y mejorar la infraestructura del paso
Pehuenche;

deficiencias en la infraestructura digital;

falta de alternativas modales

(ferrocarril).

competitivas

>

Entre los desafios que destaca el sector en materia productiva y
comercial, se encuentra:

(e]

el reconocimiento como regantes
electro-dependientes (en ciertos predios el agua se
obtiene de pozos de hasta 200 metros de
profundidad);

la posibilidad de
sustentables;

reconvertir hacia energias

incrementar el rendimiento de los arboles con
mejoras en riego y fertilizacion 6ptima;

fortalecer la marca pais en el exterior.
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En un repaso de las politicas publicas dirigidas hacia la cadena, no
puede dejar de mencionarse al Régimen especial de franquicias
tributarias (“diferimientos impositivos”, Ley N° 22.021/1979), de
importancia decisiva en el desarrollo de la produccién olivicola
argentina.

Respecto de las politicas publicas vigentes, éstas se focalizan
fundamentalmente en la sanidad y calidad de los alimentos y en las
condiciones de acceso a los mercados (aranceles y regulaciones del
comercio).

A las instituciones tradicionalmente vinculadas al desarrollo y
fiscalizacion de la produccién agropecuaria (INTA, SENASA) se suma la
Administracion Nacional de Medicamentos, Alimentos y Tecnologia
Médica y la Comisién Nacional de Alimentos. Por su parte, la Secretaria
de Agricultura de la Naciéon se encarga de iniciativas de promocién del
agregado de valor (Sello Alimentos Argentinos, Denominacion de
Origen e lIdentificacion Geografica) y produccion organica. Los
productos que acceden a estos sellos 0 denominaciones cuentan con
un reintegro de exportacion adicional (+0,5%). En cuanto a la
adulteracion de productos, el Programa Federal de Vigilancia de Aceite
de Oliva fiscaliza la genuinidad y calidad de los aceites que se
producen y comercializan.

A nivel internacional, se puede mencionar el Consejo Oleicola
Internacional, organizacion intergubernamental donde se debaten las
politicas a adoptar. Por otra parte, es de destacar el rol de la Politica
Agraria Comun (PAC) de la UE en el sostenimiento de la producciéon
olivicola del bloque, a través de fondos que ofrecen ayudas directas y
financiamiento.

>

En Espana (donde se registran mas de 400 mil explotaciones con
olivar con un superficie media que no alcanza las 6 ha), los
subsidios de la PAC tuvieron una incidencia en la renta del
agricultor del 24% (promedio 2017-2021) .

En lo que refiere a las politicas arancelarias, en Argentina, los
aceites de oliva y las aceitunas no pagan Derechos de Exportacion;
perciben Reintegros que varian entre 0,75% y 1,5% para los aceites y
entre 25% y 325% para las aceitunas, dependiendo
fundamentalmente del tipo de fraccionamiento (fomento del
envasado); y los Derechos de Importaciéon Extrazona son mayores
en el aceite (31,5%, por encima del Arancel Externo Comun del
MERCOSUR de 9% por estar incluido en la Lista de Excepciones)
gue en las aceitunas (12,6%).

En cuanto al ingreso a los principales mercados importadores,
Argentina dispone de arancel preferencial (0%) en Brasil y EEUU,
en tanto en la UE el aceite tributa 31,45% y la aceituna 12,4%. Este
esquema coloca a Argentina en una posicion desventajosa en la
UE respecto a los principales competidores (Espafha, Tunez,
Turquia, Marruecos, Egipto, Perd) que reciben un tratamiento
arancelario preferencial. En cambio, en Brasil sélo las aceitunas de
Egipto y Peru gozan de arancel cero, el resto se grava con el AEC.
Estados Unidos otorga preferencias a varios paises y al resto le
impone alicuotas relativamente bajas.
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 NDiCADOR | UM | VALOR |  pART® |  pemiobo |  FUENTE
S

SUPERFICIE

Total Argentina ha
Variedades aceiteras ha
Variedades conserveras ha

Distribucién provincial

La Rioja ha
Mendoza ha
Catamarca ha
San Juan ha
Cordoba ha
Buenos Aires ha
Resto de las provincias ha

PRODUCCION INDUSTRIAL

7707
52.508
24663

25.766
15.825
15.465
13134
4.485
1.449
1.047

100%
68%
32%

33%

21% 2018 CNA, INDEC
20%

17%

6%

2%

1%

Aceite de oliva

Argentina miles tn

Mundo miles tn
Aceituna de mesa

Argentina miles tn

Mundo miles tn

1%
100% Promedio
campafas 2021/2022 Col
a 2023/2024

3%
100%
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NDicADOR | U | VAR | PARL% |  PEmioDO |  FUENTE |
EXPORTACIONES

EXPORTACIONES

Aceite de oliva

Volumen Promedio campanas
Argentina miles tn 28 3% 2021/2022 a COl
Mundo miles tn 1.062 100% 2023/2024
Valor (Arg) millones USD 219 -
— 2023 INDEC
Precio implicito AOVE granel (Arg) usD/tn 5.838 -

Aceituna de mesa

Volumen Promedio campanas
Argentina miles tn 53 7% 2021/2022 a COl
Mundo miles tn 780 100% 2023/2024
Valor (Arg) millones USD 78 -
o , _ 2023 INDEC
Precio implicito aceituna a granel (Arg) UsD/tn 1.269 -
CONSUMO
Aceite de oliva Argentina Mundo
Total miles tn 75 3114
2 i ~ Promedio campanas
.Per capita kg/hab/afo 0,16. 0,87 T COl, INDEC y
Aceituna de mesa Argentina Mundo 2022/2023 Banco Mundial
Total miles tn 25 2.864

Per capita kg/hab/afo 0,54 1,24 10
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Produccion primaria

La cadena olivicola comienza en la etapa primaria con la obtencion de plantines aptos para las condiciones de
la region productiva. El arbol puede demorar entre tres y doce anos en entrar en produccion, dependiendo de
la variedad, las condiciones del suelo y el tipo de clima.

Segun el Ultimo censo agropecuario (CNA 2018), Argentina cuenta con 77171 hectareas olivicolas, con una
preponderancia de variedades aceiteras (68% de la superficie; 32% variedades para conserva).

Dentro de la etapa primaria, las tareas de cuidado del arbol (poda, raleo, fertirrigacion, control de plagas y
enfermedades) tienen impacto directo en los rendimientos del fruto (cantidad y calidad). Los periodos criticos
se dan durante la floracién y la cosecha. El olivo es una especie vecera, a periodos de mucha fruta en planta le
siguen estadios de reposo. Una forma de estabilizar el rendimiento de las plantas es con tareas de poda en el
momento de la floracion.

La cosecha puede ser manual o mecanizada. El tipo de mecanizacidn varia de acuerdo al destino industrial.
En variedades aceiteras, con superficies intensivas y marcos de plantacion aptos, la cosecha se realiza con
maquinas cabalgantes que sacan la fruta y la depositan en camiones tolva. En variedades conserveras, en
donde es importante que el fruto no reciba golpes, la mecanizacidén es mas compleja. Se han implementado
maquinas vibradoras con toldos de cosecha; sin embargo, la cosecha manual es la que garantiza menores
danos.

En el caso de las aceitunas con destino a aceite, es importante el procesamiento industrial dentro de las 24hs
posteriores a la cosecha para conservar las propiedades organolépticas del fruto.
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Procesamiento industrial

» Los establecimientos de procesamiento industrial de mayor tamafno cuentan con lineas de produccion
continuas.

» En el caso del aceite de oliva, |la elaboracidon se realiza durante los mismos meses de la cosecha. Las fabricas
suelen situarse en la zona de produccion primaria. La cosecha llega a la planta en bins o camiones tolva y pasa
por el siguiente proceso (modelo centrifugo de dos fases):

Recepcidn y limpieza de |la aceituna: lavado, deshojado y despalillado;

Molienda: triturado y creacién de una primera pasta con la totalidad de la aceituna;
Amasado: creacion de una masa homogénea;

Centrifuga horizontal: separacién de sélido (residuo) y liquido (continUa a la siguiente fase);

Centrifuga vertical: separacion del agua (residuo) y del aceite (producto terminado).

» El producto terminado se almacena en tanques de acero inoxidable, a los que se les suele aplicar nitrégeno
para eliminar el oxigeno y evitar la oxidacion del aceite.
» En algunos procesos productivos, se extrae un aceite lampante (con problemas de acidez y aroma, no apto para

el consumo) que debe ser sometido a un proceso de refinamiento quimico para eliminar defectos; al que luego
se le anade un porcentaje de aceite de oliva virgen o virgen extra. Este tipo de producto no es representativo en

Argentina.
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Procesamiento industrial

» Respecto a la produccion de aceitunas de mesa, la etapa de coccién se da durante el periodo de cosecha,
mientras que los restantes tratamientos se pueden desarrollar durante todo el ano. La cosecha llega a la planta
en binsy pasa por tres fases:

o  Control de calidad, cocido, lavado y fermentacién: se recibe |la aceituna con una selectora, luego
pasa por un proceso de coccion con soda caustica (9 a 12 horas), se lava dos veces y se envia a tanques
de fermentacion en salmuera madre (entre 30 y 45 dias).

o Recepcién del producto cocido y clasificaciéon: el producto fermentado ingresa a planta, se clasifica
segUn tamano y se separan las aceitunas (enteras con carozo) que van a granel de las que se envian a
lineas de diferenciacion de producto.

o Diferenciacion de producto: cada tipo de producto cuenta con su linea de producciéon. Las lineas
suelen ser de: descarozado, rodajado, rellenado y pasta de aceitunas.

Comercializacion

» En Argenting, las ventas de aceite de oliva a granel se realizan en camiones cisterna de hasta 28 toneladas o en
flexitank contenedorizado de 20 toneladas. Por su parte, las ventas fraccionadas incluyen lineas de montaje del
fraccionado/embotellado. Los envases que suelen utilizarse son vidrio, lata y botellas PET.

» Las ventas de aceituna de mesa a granel se efectlan en tambores plasticos de 150 a 200 kilos. Por su parte, los
productos diferenciados y fraccionados incluyen entre sus envases mas comunes los frascos de vidrio, los
doypacky los bidones plasticos.
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En su gran mayoria, las variedades de olivos presentes en el mundo provienen del Mediterraneo. En Argentina, los cultivos mas
importantes son:

» Arauco: Unica variedad autéctona en el pais. Frutos de gran tamafo. Alta relacion pulpa-hueso y excelente sabor, textura, color y
aroma. Se utiliza principalmente para fabricar aceitunas de mesa. En aceite se utiliza en corte con otras variedades.

» Arbequina: variedad espafola. Su aceite es muy frutado, de buena calidad sensorial: suave, fluido y de buen aroma. Con buena
aceptacion en consumidores poco habituados al aceite de oliva.

» Barnea: cultivo relativamente nuevo desarrollado en Israel. Fruto de alta calidad y buen rendimiento. Apto para zonas poco
irrigadas. Recomendada para salmueras negras de calidad.

» Changlot Real: variedad espanola. Posee alta productividad, maduracién temprana y escalonada. Su fruto cuenta con elevado
contenido de aceite y polifenoles. Atributos: aceite frutado, con amargo y picante de intensidad media.

» Coratina: variedad italiana. Su aceite cuenta con un muy elevado contenido de polifenoles, utilizado en corte con otros aceites
como Arbequina. Fruto grande que produce un aceite fuerte de amargos y picantes.

» Empeltre: variedad espanola doble propdsito (aceite y aceituna). El aceite es frutado, con bajo contenido de antioxidantes,
equilibrado en amargos y picantes.

» Farga: variedad espafola. Aceite con cuerpo y complejidad con presencia de amargos y picantes definidos.
» Frantoio: variedad italiana de buen rendimiento graso y contenido de polifenoles. Produce aceite estable, frutal y verdoso.
» Manzanilla: variedad esparniola de doble propésito. Fruto pequerfo, produce aceites con aromas vegetales y picantes.

» Picual: variedad espaniola, una de las de mayor presencia en el mundo. Fruto mediano, produce aceites ricos en acidos grasos y
sabor picante acentuado.

Otras variedades conocidas en el mundo son: Arbosana, Chetoui, Hojiblanca, Leccino, Lechin de Sevilla, Negrinha y Nocellara del
Belice.
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Caracterizacion de la cadena | Aceite de Oliva Virgen Extra

£Qué es el Aceite de Oliva Virgen Extra (AOVE)?

La caracteristica de aceite de oliva virgen extra
(AOVE) se obtiene cuando el zumo de aceituna
cumple determinados parametros de calidad.

Grado de madurez del fruto éptimo. Cumpliendo
determinados parametros organolépticos, sin
deterioros por plagas u otros dafos.

Produccién por medios de extraccion mecanicos.
Para gque un aceite se considere virgen debe ser
producido por medios de extraccidn mecanicos,
como por ejemplo maquinas centrifugas o prensa.
No debe utilizar quimicos o solventes en su
elaboracion.

Acidez menor a ciertos pardmetros establecidos
(<0,8% virgen extra 'y <2% virgen).

3\

Elevado grado de frutado, riqueza y complejidad
de aromas.

Sin defectos olfativos o gustativos. Los aceites
f@ defectuosos se denominan “lampante” (acidez
QJ superior a 3,3%). Este aceite no se encuentra apto
para el consumo humano y debe ser sometido a
un proceso de refinacion.

@ Alto contenido de polifenoles y antioxidantes.

Tipos de aceite de oliva

ACEITE DE OLIVA
VIRGEN

ACEITE DE OLIVA ACEITE DE OLIVA
VIRGEN EXTRA VIRGEN

ACEITE DE OLIVA
LAMPANTE REFINADO

Zumo de aceituna
perfecto, extraido
mediante

Zumo de aceituna
con leve defecto
producto de una

Aceite de oliva
obtenido a partir de
procesamiento del

calidad inferio
aceituns o fall

3

fl el proceso de
ales. Alto produccion.
| de frutado eleiminar ctos
o s e fisicos y sensoariales.
Requisitos Requisitos Requisitos REFINERIA Utilizacion de altas
Acidez Acidez \*L*l temperaturas y soda
- axirma: 0.8% - i 2 Acidez caustica durante &l
T v - maxima:23% ol Acidez: >33 proceso.
<. Medianade <o Mediana de \-4
defecto: 09 defecto: <25% Requisitos
Mediana de Mediana de
— . Acidez: 035
frutado: >05 frutado: >0% = a4 Acidez O3
AOVE ! : i ACEITE REFINADO
ACEITE DE OLIVA
Nota: se adapto el diagrama segun lo establecido en el Coédigo Alimentario Argentino. 17

Fuente: https:/www.suertealta.es/tipos-de-aceite-de-oliva/
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Caracterizacion mundial

» La produccidn, consumo y comercio internacional de aceite de oliva y aceituna de mesa se concentra en los paises con tradicion
olivarera de Europa y la zona del Mediterraneo.

» En la década del 90 y parte del 2000, se observa un crecimiento exponencial en la produccion del olivo (tanto variedades aceiteras
como conserveras), vinculado a nuevas zonas productivas, cambios tecnolégicos (marcos de plantacion intensivos y superintensivos,
sistemas de riego controlado, cosecha mecanizada), nuevas variedades adaptadas y entrada en produccidn a escala de nuevos paises.
En este contexto ingresan como productores de grandes volumenes Argelia, Egipto y Turquia. El importante crecimiento de Egipto se
da fundamentalmente en variedades conserveras convirtiéndolo en |la actualidad en el primer productor mundial.

» Espafa es el principal pais productor, consumidor y exportador de aceite de oliva. Sus niveles de produccién y comercio definen los
precios internacionales del mercado mundial.

» Italia, Espafay Estados Unidos son los mayores consumidores en toneladas de aceite de oliva. En términos per capita, Grecia y Espafia
son los paises con niveles mas altos (10 kg/hab/afo). A partir de 2005 se observa un consumo mundial estancado, debido a la caida de
los volumenes en los paises tradicionales (Espafa e Italia) que es compensada por el crecimiento en el consumo de nuevos paises
(tales como Estados Unidos), asociado a cambios en las pautas de alimentacion.

» Egipto, Turquia, Argelia y Estados Unidos son los mercados de mayor consumo de aceituna de mesa. En términos per capita, Albania
(11,7 kg/hab/afo), Argelia (6,2 kg/hab/afio) y Egipto (4,6 kg/hab/afio) lideran el ranking. Se destaca el fuerte crecimiento de Egipto,
producto del aumento en sus niveles productivos.

» El comercio internacional se concentra al interior de la Unidn Europea. En aceite de oliva, las exportaciones crecen al ritmo del
crecimiento de Espana. En valor, entre 2020 y 2023, se observa un fuerte crecimiento vinculado al efecto precios por la caida en la
produccion espafola (debido a la sequia que afectd el cultivo). Los principales exportadores son Espafa (44%), Italia (20%), Portugal
(10%), Tunez (9%) y Grecia (8%), y los mercados de destino mas significativos son Italia (20%), Estados Unidos (17%) y Espafa (8%). Tanto
Espafia como Italia importan para mezclar con aceites locales, fraccionar y vender con marca propia.

» La aceituna de mesa presenta un importante crecimiento en las exportaciones mundiales (desde los 90 hasta 2009) asociada a la
entrada en produccién a escala de Egipto y Turquia. Los principales exportadores son Espafa (37%), Grecia (26%), Marruecos (7%) y
Turquia (6%). Por su parte, Estados Unidos (20%), Francia (8%), Alemania (8%), Italia (6%) y Brasil (5%) representan los mercados de
destino mas relevantes.



Aceite de oliva | Localizacion y principales paises productores
1° Espana

35%
produccion mundial

(prom. Ultimas tres campanas)

Distribucién territorial de la produccién mundial. Campana 2022/23

Promedio campanas 2021/22 a
2023/2024

Principales
Acum. %
1 Espaia 975 35% 35% B
2 ltalia 286 10% a5% gt G202
Espafi nia
3 Turquia 275 10% 55% Estados Unidos Ponugalspana{' ‘§Gr€ci%§‘2‘ G
4 Grecia 257 9% 64% A i A s NTinez 5o yran
= - o rgentina /’

5 Tonez 207 7% 1% ° Argelia Libia ‘Egipto  Arabia Saudita
6 Portugal 161 6% 77% 1%
7 Marruecos 134 5% 82% o
8 Siria 108 4% 86%
9 Argelia 38 3% 89%
10 Egipto 43 2% 91% Pro:juc;ic')n de aceite de oliva

- i t
11 Argentina 33 1% 92% o eso jo°")
12 Jordania 25 1% 93% Australia

- 11-25 Uruguay

13 Chile 23 1% 93% —_ Chile 1 tina

> 2 &
14 A‘ustraha 21 10/0 940/0 B 01200
15 Libano 19 1% 95% B 01400

Resto 5% 100% I <00 - 1000

145
Total mundial 2.800

100% | |

Nota: Las estadisticas del COI representan aproximadamente el 94% de la producciéon mundial olivicola. Por campafia oleicola se entiende el periodo que va desde el 1 de octubre hasta el 30 de septiembre para el aceite de
olivay desde el 1 de septiembre hasta el 31 de agosto para la aceituna de mesa. Los datos de la campafia 2022/23 son provisorios y los de 2023/24 estimados.

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondmica con base en COI.
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Aceite de oliva | Evolucion de la produccion mundial

Produccién mundial de aceite de oliva. Miles de toneladas (1990/91 - 2023/24)

» La produccion mundial de aceite de oliva se concentra
en la zona del Mediterraneo.

» Espafa es el pais productor mas importante. Su

n
~ . - .« . [}
desempefo define los volumenes y condiciones del k=)
mercado mundial. o
o

» EI Consejo Oleicola Internacional (COIl) es la entidad i
que agrupa a los principales paises olivicolas. Sus 8
estadisticas representan el 94% de la produccion =
mundial, por lo que son una buena referencia de pr 766
configuraciéon de mercado. 0 fi 405

. . A NS WMo dNMST N WSO Q ™N oz =
» Dentro del periodo analizado, se observa un 2D DTD222222292909Z ooz
crecimiento exponencial entre las camparas 1990/91 fromoaannd8cccabi8s88 8aS
‘ b P oY GOOIIddaddRRRRRRRRRR 838
2011/12; asociada a la entrada de nuevos paises i g
productores (como Argelia y Egipto) y a la adopcion de Var. i.a. total mundial (eje derecho) e=om=Total mundial —— UE Espafia —-—-- Tendenciadel periodo
modernas racticas roductivas marcos  de
9e pract P - N
plantacidn intensivos y superintensivos, modelos
empresariales integrados verticalmente, tecnificacion Productor d 51| Tase sniml) || Contribucion P’°"“°°;f5" : fiees P’°"“‘£§" 50 | Te=a et | Comtribeieicas
en cosecha, nuevas formas de extraccidon de aceite promecio | om. |acumulada | alavar. |P™*%°| prom. | acumulada | alavar. | POTE acumulada| alavar.
’ ’ (miles tn) (miles tn) (miles tn)
entre otras).
) 1 UE 1.895 76,0%  4,3% 96,4% 1950 658% -4,3% -29,6% 1901 71,7% 1,1% 28,8%

» A partir de la campafa 2011/2012 se registra un periodo 2 Turquia 114 46%  42% 7,6% 209 7,0%  08% 0,6% 148 56%  3,0% 8,9%
de estancamiento de la producc]o’n, en torno a un 3 Tinez 161 6,4% 0,2% 0,5% 209 7,0% 0,8% 0,5% 1174 6,7% 0,4% 1,7%
promedio de 3 millones de toneladas. 4 Marruecos 70 2,8% 5,9% 5,8% 135 4,6% -1,0% -0,4% 93 3,5% 3,3% 4,8%

5 Siria 116 47% 42% 7,9% 132 45%  -5,9% -3,1% 120 4,5% 0,4% 0,8%

» En las ultimas dos campanas, la sequia extrema y 6 Argelia 34 14%  9,4% 2,3% 77 2,6%  74% 1,6% 51 19%  8,7% 6,0%
otros problemas climaticos en Espanha han disminuido 7 Egipto 3 01%  14,8% 0,6% 30 1,0%  132% 0,9% 13 0,5%  14,2% 2,7%
fuertemente los volumenes producidos con un 8 Argentina 14 0,6% 6,8% 1,7% 30 1,0%  0,7% 0,1% 19 0,7%  4,6% 1,9%
impacto directo en los precios internacionales de 9 Jordania 19 0,8% 43% 0,8% 24 08%  2,7% 0,2% 21 08%  3,8% 1,3%
referencia. Resto del mundo 3,7% 50% 57% 2,8% 1,6% 4,0% 3,4% 8,6%

ot mund |50 | soo | o | isuon | 2es|soon | son | sran | sasn L iopk| s | earx |

(*) Dato provisorio. (**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COI.



Aceite de oliva | Precio internacional

Euros/tn

Precio internacional promedio del AOVE. Mercado de Jaén, Espafa. Campafas 2011/12 a 2023/24. En Euros/tn

6.000

944
8.030 8.2 7.910 8.411
7660 OO - 7724 - -

sim=—"""7009 6924 7217
og76 6307

AnA

AN o m— — — —
000 .000 —

5.205 5.276 5212 5.225 5.336

A 000

Euros/tn

2471 4730
2500 © 5165 3008 3286 3.345 3206 3538 3.466 3392 3344 3570

Miles de tn

3751 3.937

e 's]

2.000 500

o) D o X X
A S
N &8 N W

% t 5 © A o o - A

IR AR A A W O AR AR Va2 \
? 3 N P e w o \ 2021/22 2022/23 2023/24

@ ,\'Q ,.LQ’ ,,_Q’ ,]9’ N 2021/22 emmm2022/23 e——ce=2023/24 ,

o e X TRy TPy
Produccion Espafia (e der echo) o==Precio AOVE Jaen I,ES)d'Ia‘I Nota: los datos de produccion de las ultimas campanas son oficiales y definitivos publicados por el Gobierno de

Espafa. // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondmica con base en COl y Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) de Espafia.

Los mercados de Jaén (Espana), Bari (Italia) y Chania (Grecia) son las principales referencias del aceite de oliva en el mundo. Segun informa el COIl, en
conjunto, representan mas de la mitad de la produccion mundial.

De estos tres mercados, Espafia es quien define los precios internacionales de aceite de oliva (principal productor, consumidor y exportador). Su campafa
productiva y la variacion de existencias impactan sobre el resto de los paises productores y sus expectativas de exportacion.

En los Ultimos afnos, la caida en la producciéon espanola, a causa de problemas climaticos y menores rendimientos, se expresd en altos precios internacionales.

En promedio, en la campafia 2023/2024 (comprendida entre los meses de octubre a septiembre), el precio del aceite de oliva virgen extra alcanzd los 7.849
euros la tonelada, uno de los precios histéricos mas altos.

En términos mensuales, la Ultima campafa exhibe su precio mas alto en enero de 2024 y cierra en septiembre con una caida interanual del 14%.
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Aceituna de mesa | Localizacion y principales productores

1°Egipto 21%

producciéon mundial
(prom. dltimas tres campanas)

Egipto, Argelia y Peru fueron los paises con
mayor crecimiento de los ultimos 30 afios,
pasando a estar entre los principales productores
mundiales de aceituna de mesa

Promedio campana

Principales 23/2024

productores ‘ A:::%
1 Egipto 617 21% 21%
2 Turquia 500 17% 38%
3 Espana 487 17% 55%
4 Argelia 283 10% 65%
5 Grecia 203 7% 72%
6 Peru 132 5% 76%
7 Marruecos 126 4% 80%
8 Siria 106 4% 84%
9 Argentina 78 3% 87%
10 |Italia 67 2% 89%

Resto 3. 100%

24 11%
[ Total mundial | 2922 | o0% | - |

Distribucion territorial de la produccion mundial. Campafia 2022/23

Francia

Croacia

PO
Estados Unidos GI"E’EI;%:::& '
A . Tdnez |5’39|J0r'dania e
rgentlna am |
México BB rabia saudita
3%
e

Pert

Produccion de aceituna de mesa ‘
(miles de ton)
0-10
11-25
26 - 100
[ 101 - 200
[ 201 - 400
[ 400 - 1000

Chile . Argentina

Australia

Nota: Las estadisticas del COl representan aproximadamente el 94% de la produccion mundial olivicola. Por campana oleicola se entiende el periodo que va desde el 1 de octubre hasta el 30 de septiembre para el aceite
de oliva y desde el 1 de septiembre hasta el 31 de agosto para la aceituna de mesa. Los datos de la campafa 2022/23 son provisorios y los de 2023/24 estimados.

Fuente: Subsecretaria de Programacién Microeconémica con base en COI.
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Aceituna de mesa | Evolucion de la produccion mundial

Produccién mundial de aceituna de mesa. Miles de toneladas (1990/91 - 2023/24)

» Al igual que en el aceite de oliva, la principal zona
productora de aceitunas de mesa se concentra en la 4.000 : 40%
Region del Mediterraneo.

» Entre las campafnas 1990/91 y 2017/18 se observa un 3.000
crecimiento exponencial de la produccion de
aceitunas de mesa en el mundo (tasa anual
acumulada del 4,7%), vinculado a la incorporaciéon de
modernas practicas olivicolas y la entrada en
producciéon de nuevos paises. Dentro de dicho
crecimiento se destaca el auge de Egipto (+17,1% t.a.a.), ;
Argelia (+12,2%) y Peru (+10,1%). » : =20%

» En el periodo 2017/18 a 2023/24, se observa que la g "8“
producciéon mundial se estabiliza en un promedio de - N
casi 3 millones de toneladas. Var. i.a. total mundial (eje derecho) w=Ome Total mundial -

2.000

1.000

Miles de toneladas

/04

1991/92
1992/93
1993/94
1994/95
1995/96
1996/97
1997/98
1998/99
1999/00
2000/01
2001/02
2002/03
2004/05
2005/06
2006/07
2007/08
2008/09
2009/10
2010/11
2011/12
2012/13
2013/14
2014/15
2015/16
2016/17
2017/18
2018/19
2019/20
2020/21
2021/22
2022/23*
2023/24**

Tendencia del periodo

» En promedio de las Gltimas tres camparias, Egipto,

; . ) - o
Turquia y Argelia totalizan casi el 50% de la e e E——

‘2 : Productor ibucio ibucié : ibucio
produeaon mundial. nieto Part. % | Tasa anual | Contribucion S A e Part. % | Tasa anual | Contribucion
B prom. | acumulada alavar. 2 5 « o g prom. |acumulada| alavar.
. ) . (miles tn) (miles tn) (miles tn)
» El crecimiento de Egipto hasta alcanzar el primer -
puesto en el mundo se funda en la fuerte 1 Egipto 246 13,6% 17,1% 77,8% 643  216%  -3,7% -4,6% 313 156% 130%  62,1%
: s : . ~ 2 Turqui 245 13,6%  42% 31,6% 450  151%  -0,2% -0,2% 281 140%  3,4% 31,1%
incorporacién de nuevos olivares a fines de los afios N : ; 2 r - 4 : / :
L - o 3 Espaiia 437  282%  3,4% 34,9% 517 17,4%  -6,0% -5,3% 450  225% 16% 16,6%
90 y principios de los 2000. Es también el principal
. 4 Argelia 97 54%  122% 30,5% 293 99%  -1,0% -0,5% 131 66%  97% 28,7%
consumidor de este producto en el mundo.
5 Grecia 117 65% 5,0% 20,1% 217 7,3% -13,4% -4,6% 133 67%  14% 4,2%
» La Union Europea representa el 27% de la produccion 6 Peru 4 25%  101% 18,5% 131 44%  -7,0% -2,0% 58 29%  6,8% 11,5%
mundial de aceitunas de mesa. Dentro de este 7 Marruecos 96 5,3% 1,8% 5,3% 129 43%  -1,3% -0,3% 102 51% 1,2% 42%
agrupamiento, Espafa es el principal productor (62% 8 Siria 116  64%  08% 2,1% 113 38%  -06% -0,1% 116 58%  06% 1,7%
de la UE). 9 Argentina 74 41%  48% 8,0% 83  2,8%  -4,6% -0,8% 75 38%  3,0% 5,3%
10 Italia 65 3,6% 1,1% 1,6% 63 21%  3,.8% 0,5% 65 33%  16% 3,2%
Resto del mundo 14,8% 11,2% 10,8%

T T R R R T T R N R A R T

(*) Dato provisorio. (**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacién Microeconémica con base en COI.
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Aceite de oliva y aceituna de mesa | Consumo mundial

Aceite de oliva

>

Italia (17%) y Espanfa (13%) son los paises con mayor consumo de aceite de oliva en el mundo seguido por Estados Unidos (13%). En conjunto, representan
mas del 40% del consumo total informado por el COl.

En términos per capita, Grecia historicamente ha liderado el ranking. Segun los ultimos datos del COI, en la actualidad se observan consumos similaresa
Espafa. Los paises de mayor consumo de aceite per cépita son: Espafa (10,25 kg/hab/afio), Grecia (10,03 kg/hab/afio), Italia (7,68 kg/hab/afo), Albania (6,01
kg/hab/afo) y Portugal (5,33 kg/hab/afo); muy por encima del promedio mundial (0,87 kg/hab/afo).

Entre 1990/91 y 2004/05, se observa una tendencia creciente en el consumo mundial liderada por la Unién Europea. A partir de 2004/05 hasta la
actualidad se advierte un cierto estancamiento del consumo, estabilizado en torno a las 3 millones de toneladas por campafa, a partir de caidas en el
consumo de paises tradicionales e incrementos en mercados que lo eligen como alternativa saludable.

Entre 2004/05 y 2023/24 se verifica una caida en el consumo total de Italia, Espafia y Grecia e incremento de otros paises como Estados Unidos,
Marruecos, Brasil y Turquia.

Las pautas de consumo actual vienen representadas por un consumidor que le otorga importancia a la calidad y especializacion del producto. De este
modo, las denominaciones de origen, los sellos organicos y/o ecoldgicos se convierten en herramientas que adquieren importancia como nicho de
diferenciacion.

Aceituna de mesa

>

>

>

Egipto (17%), Turquia (14%), Argelia (9%) y Estados Unidos (6%) son lo paises consumidores de mayor volumen en el mundo.

A nivel per cépita, los principales consumidores por habitante son: Albania (11,71 kg/hab/afo), Argelia (6,21 kg/hab/afio), Egipto (4,64 kg/hab/afo), Siria
(4,43 kg/hab/afio), Chipre (4,29 kg/hab/afo) y Turquia (3,99 kg/hab/afio), por encima del promedio mundial de 1,24 kg/hab/afo.

En las ultimas tres décadas, al igual que en el aceite de oliva, se observa un periodo de crecimiento (1996/97 a 2010/11) y una segunda etapa de
estancamiento (2010/11 a 2023/24). Se destaca el crecimiento de Egipto a lo largo del todo el periodo, asociado al incremento en su produccion (nuevas
zonas productivas con olivares intensivos).
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Aceite de oliva y aceituna | Evolucion del consumo mundial

Aceite de oliva. Miles de toneladas (1990/91 - 2023/24) Aceituna de mesa. Miles de toneladas (1996/97 - 2023/24)
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Var. i.a. total mundid (gje derecho) emgom=Total mundial UE —Italia Espania Var. i.a. totalmundial (eje derecho) Total mundia =

—-—-— Tendenciadel periodo
—-—-- Tendenciadel periodo

Periodo 1996/97 a 2010/11 Periodo 2010/11 a 2023/24** Periodo 1996/97 a 2023/24**

Periodo 1990/91 a 2004/05 Periodo 2004/05 a 2023/24**

Principales consumidores | Consumo | Part. % | Tasa anual | Contribucién | Consumo

Consumo | Part. % | Tasa anual | Contribucion
promedio | prom. |acumulada| a lavar.

promedio | prom. |acumulada . | promedio Principales consumidores Consumo | Pai Tasa anual | Contribuc Tasa anual | Contribu
1 itali 699 30,4% 32% 18.0% 588 236% -08% 7 5% promedio | prom. |acumulada| alavar. . |acumulada| ala var.
12 ' 'y 4 0 4 =4y

2 Espaiia s01  218% 32%  133% 509 17,2% -29%  91% | 502  188% -04%  26% " Eglpto ST E10:5%) 15 22610 IR0 3% 490 162%  40%  81x EERENEOEIEC TENEELIE
S SR e o aae = S0 HOaE  So% S5 s | o | o T 2 Turquia 169 100% 60% 15,8% 337 124% 03% 0,4% 248 11,4%  32% 16,7%
‘& Coetin 240 104% 24% 47% 191 s8%  -64% Lok es i A S S 3 Argelia 69 41%  204% 16,4% 255 94%  32% 3,9% 158  7,3% 11,8% 25,4%
5 Turquia 61 27%  06% 03% 127 43%  3.8% 21% 100  38%  24% S 4 EEUU. 208 121%  24% 6,3% 203 75%  -16% -1,8% 202 93% 05% 2,1%
6 Francia 67  29% 93% 4% 113 38% -01%  -01% 93 35% 38% 4,0% S Espana S T e e o 37% 4822 (6% 0% 0.8% AT W e W 1 6,6%
7 siria 93 40%  57% 4.4% 112 38%  -31% 2.1% 103 38%  06% 0.8% 6 Siria 108  64%  31% 3,9% 118 44%  -1,9% -1,1% 112 52%  0,6% 1,4%
8 Marruecos 49 21%  02% 01% 109 37%  62% 2,8% 85 32%  3,6% 5,0% 7 ltalia 132 78%  20% 3,4% 117 43% -16% -12% 124 57%  02% 07%
9 Brasil 21 09%  49% 0.8% 56 22%  63% 2.0% a8 18%  57% 43% 8 Brasil 58 34%  43% 3,7% 114 42%  31% 1,7% 85 39%  38% 7.7%
10 Argelia 32 14% 12,8% 1,9% 63 2,1% 47% 1,8% 50 1,9% 8,1% 5,1% 9 Peru 26 15% 8,7% 3,2% 64 2,4% 4,5% 1,6% 44 2,0% 6,7% 6,9%
11 Alemania 25 1,1% 11,3% 2,2% 60 2,0% 2,5% 1,0% 45 1,7% 6,2% 3,9% 10 Francia a7 2,8% 4,6% 2,6% 72 2,7% 3,3% 12% 60 2,7% 4,0% 5,4%

Resto 158%  62% 18,0% 248%  24% 10,1% 21,6%  40% 358% Resto 31,3% 29,8% 0,2% 670 30,9%  34% 46,5%

AR A AR | T e T N T A e I e

Nota general: los datos de consumo del COIl representan aproximadamente el 72% del total mundial. (*) Dato provisorio. (**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacién Microeconémica con base en COI.
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Aceite de oliva y aceituna de mesa | Consumo per capita

Consumo per capita de aceite de oliva (kg/hab/afio). Paises publicados Consumo per capita de aceituna de mesa (kg/hab/afio). Paises
por el COl. Promedio 2021-2023 publicados por el COIl. Promedio 2021-2023

Espafia 10,25 Paises Bajos [ 0,95
Grecia 10,03  ArabiaSaudita [EEEEEEE 0,95 »':rbpaer:: S5 11171A SUE?a I 0,88
- Dinamarca [NEEEEEN 0,39 o —— ustralc EEEEEEE 0,82
Albania I G,01 TOTAL EEEEEE 0,87 gpto I 2,64 Mortenegro NN 0,81
Portugal I 5,33 Alemania SN 0,81 Stia I 4,43 Paises Bajos ENEEEN 0,81
Chipre RGN 4,13 Noruega [NEEEEE 0,79 Chipre N 4,29 Croaca NENEEE 0,74
Siria I 4,10 iManda [EEEEE 0,70 Turquiz I 3,99 Portuzal NN 0,71
Marruecos N 3,33 Bulgaria [EEEM 0,68 Espafia N 3,65 Uruguay N 0,68
Palestina NN 3,23 Chile 1 0,54 Libano G 3,24 Esovaquia N 0,65
Israel NN 2,63 Estonia M 0,49 Luxenburge NN 2,89 Iran NN 0,65
Tanez NN 2,41 Finlandia N 0,48 Pery N 2,59 Brasil I 0,58
Libia I 2,37 Japén  EEM 0,46 isrzel N 2,31 Iranda NN 0,58
Luxemburgo NN 2,29 Brasii M 0,46 Jordane EEEEEEE 2,18 Dinamarca [ 0,57
Libano NN 2,24 Uruguay [N 0,44 Tinez NN 2,02 EE.UU. NEEM 0,55
Malta IS 2,23 Egipto MM 0,39 italie [ 2,01 Alemania M 0,54
Croacia NN 2,10 _ Letonia [ 0,39 Buigaria NN 1,92 raqg EEM 0,54
Turquia NN 1,95 Republlcachec'a Il 0,39 Libia | 191 ReinoUnido WM 0,54
Australia  [EEEEEEEN 1,94 Eslovaquia 1l 0,38 Chic m— T
Francia NN 1,39 Polonia  HE 0,36 Palesting 1184 Alistria
Jordania [N 1,87 Lituania M 0,34 . 1, il
: ’ Maita SN 1,57 ngria
Argelia  IENNNEEN 1,83 Hungria Wl 0,31 i Repliblica Checa
Suiza [EEEEE 1,53 Rumania I 0,26 Rumania I 151 ep ohe
Canads N 1,33 in W 0,17 Begica NN 1,42 D
EEUU. NN 1,16 i ] Suza NN 1,41 sy
Eslovenia NN 1,15 Rusia W 0,15 Frencia N 1,30 nkndia
Suecia NN 1,09 México W 0,14 TOTAL M 1,24 Lituania | 0,34
Montenegro NN 1,08 Georgia W 0,13 Grecia M 1,19 Polonia I 0,30
Bélgica NN 1,07 Irag 1 0,05 Marruecos Ml 0,97 Estonia HM 0,29
Reino Unido [NEEM 0,99 C.hma | 0,04 Canadd I 0,91 Esoveniz Il 0,27
Uzbekistan 0,01 ArabiaSaudita Nl 0,89 FFUSB M 0,20
Mexico M 0,19

Austria Il 0,96

Nota: Los paises informados por el COI representan aproximadamente el 72% del consumo mundial de productos olivicolas. El total corresponde a esa sumatoria. El valor per capita corresponde al consumo total
promedio de las campanfas 2020/21y 2022/23 sobre la poblacién del afio 2023. // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COl'y Banco Mundial.
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Aceite de oliva y aceituna | Comercio mundial (volumen)

Aceite de oliva. Evoluciéon de las exportaciones. Miles de toneladas

1.000
500
Var. i.a. total mundial (eje derecho)
Principales exportadores
(volumen)
. Part. % t.a.a.
Pais 21/22- 23/24 90/91 - 23/24
1° UE 61,4% 4,0%
2° Tanez 16,6% 0,2%
3°Turquia 10,1% 8,1%
6° Argentina 2,6% 6,2%

< R

e EXPOtACION MUNK

23 =28
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dial — UE

Tendenciadel periodo

2020/21

2021/22
2
2023/24%

Principales importadores

(volumen)
Pais Part. %
34,0%
1° EE.UU.
2° UE
14,8%
3° Brasil
8,5%
4° Japon
5,1%

t.a.a.

4,3%
0,7%
5,7%
8,2%

21/22- 23/24 90/91 - 23/24

Aceituna de mesa. Evolucion de las exportaciones. Miles de toneladas
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201/02
2002/03
2003/04
2008/09

~
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=

2000/01
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2022/23%
2023/24%~

Var. i.a. total mundial (eje derecho)

Tendenciadel periodo

Principales exportadores

Principales importadores

(volumen) (volumen)
- Part. % t.a.a. - Part. % t.a.a.
Pais 21/22- 2324 90/91 - 23/24 Pais 21/22- 23/24 90/91 - 23/24

1° UE 40,0% 3,1% 1° EE.UU. 21,9% 2,9%
2°Turquia  20,5% 9,7% 2°Brasil  16,9%  3,7%
3° Egipto 14,7% 18,0% 3° UE 14,2% 2,7%
4*Marruecos 10,1% 1,6% 4°Canadd 4,7% 3,5%
5° Argentina 6,8% 3,1%

Nota general: Los datos de exportaciones representan el 96% del total mundial. La participacion refiere al promedio de las Ultimas tres campanas. Los datos no incluyen comercio intracomunidad europea. / (¥) Dato provisorio.
(**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COI.
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Aceite de oliva y aceituna de mesa | Comercio mundial (valor

Evolucion de las exportaciones mundiales. Millones de USD . )

14.000 complejo promediaron USD 10.765 millones, de los

12.892 cuales 79% es aceite de oliva y 21% aceituna de
mesa. Los datos tomados de Comtrade incluyen los
montos comercializados intra UE.

10.716 10.532

10.500 9.579

9.689
8.462

7.482
7.000
5.259
3.500
.68
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023*

» El crecimiento en valor que se observa en los
Ultimos anos se asocia al efecto precios del aceite de

oliva. Como se ha desarrollado, las dltimas
campafas espafolas elevaron los  precios

Millones de USD

internacionales, de manera que pese a la caida en
los volumenes comercializados se incrementd el
monto total en ddlares.

> Se observa que Espana (44%), Italia (20%) y Portugal

(10%) representaron mas del 70% de las
mmm Aceite de oliva  mmmmm Aceituna de mesa  e====Total complejo exportaciones mundiales (promedio 2020-2022). Por
su parte, Italia (20%), Estados Unidos (17%) y Espaha
(8%) fueron los principales destinos.

Prom. 2020-2022 Pmm 2020 2022 Prom 2020-2022 Prom 2020-2022
Ex d i i i
f— Pan.% Pal‘t% it Part% s el mlsmo per_IOdO' |aS e dNe o e d.e
mesa estuvieron lideradas por Espana (37%), Grecia

Aceite de oliva Aceituna de mesa

1 Esp?\na 3.775 44% 1 ltalia 1698 20% 1 Espa-na 1 EEUU. - (26%)v Marruecos (7%) y Tu rqu[a (6%), y los principales
2 Italia 1751 20% 2 EEUU. 1489 17% 2 Grecia 585 26% 2 Alemania 170 8% mercados de destino fueron Estados Unidos (20%)
3 Portugal 820 10% 3 Espafia 723 8% 3 Marruecos 147 7% 3 Francia 169 8% . . . . !
4 Tunez 739 9% 4 Francia 534 6% 4 Turquia 143 6% 4 Italia 130 6% Alemania (8%)’ Francia (8%)' Italia (6%) y Brasil (5%)

5 Grecia 695 8% 5 Brasil 473 6% 5 ltalia 103 5% 5 Brasil 113 5% » En este escenario, Argentina se ubicd en Séptimo
6 Turquia 213 2% 6 Alemania 420 5% 6 Egipto 81 4% 6 Rusia 102 5% Iugar en las exportaciones mundiales de ambos
7 Argentina 85 1% 7 Portugal 396 5% 7 Argentina 67 3% 7 Reino Unido 95 4% productos con el 1% de las ventas de aceite de oliva
8 Francia 67 1% 8 Japdn 270 3% 8 Belgica 45 2% 8 Canada 72 3% ! . .

9 Chile 61 1% 9 ReinoUnido 261 3% 9 Perd 39 2% 9 ArabiaSaudita 63 3% y el 3% de las de aceituna de mesa. Si se agrupa a la
10 EEUU. 42 05% 10 Canada 224 3% 10 Portugal 37 2% 10 Paises Bajos 62 3% UE 27, Argentina ocupa la posicion 6° 'y 5°
Resto 2057 Resto Resto respectivamente.

Fiontmete | “sts L toon | toware | 5345 | oo | Torcorn | 2221 1008 | Toasetuma | 21| 10w

Nota general: los datos de Comtrade son afio calendario (no se consideran campanas) e incluyen la totalidad del comercio (incluido comercio intra UE27).
(*) El afo 2023 posee datos incompletos.
Fuente: Subsecretaria de Programacién Microeconémica con base en Comtrade.



Aceite de oliva | Comercio mundial (valor)

ACEITE DE OLIVA

UE

Millones Part. % M
USD art.

Millones USD 3.733
1°| UE27

EE.UU

illones
usD

— Millones Bort o Millones
art. art.
| usp °| usb
399 254

Resto

Part % Millones P
art. a
°| usD

Millones
usD
7.216

) _

} Millones USD
Tanez
, Millones USD
3°| Turquia

1.205 1.625
86% 81%
52% 17% 6% 4% 23%
487 127 7 1 118
11% 9%
66% 17% 1% 0% 16%
58 60 1 13 81
1% 4%
27% 28% 0% 6% 38%

Exportadores

. Millones USD
Argentina
Part. %

19
23%

0,4%

39
45%

2%

0
0%

4
4%

Millones USD
Resto
Part. %

Importaciones

totales promedio

2020-2022 Part. %

40
14%

1%

25%

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade.

28
10%

5%

3
1%

148
51%

Exportaciones

totales promedio

2020-2022

84%

100%
5
°

" |
o |~
= |

[ 290 |

1%

3%




Aceituna de mesa | Comercio mundial (valor)
Exportaciones

v [ 7 [ v [ & | | oulspomedo
ACEITUNA DE MESA UE 27 EE.UU. m = 2020-2022

Millones Millones Mlllones Mlllones Mlllones Millones
Part. % Part. % Part. %
uUsSD UsSD
Mlllones USD 687 389 -

UE 27 76% 86% 11% 75%
ar% 2% % 1% 100%
Mlllones uUsSD 91 2 -

Marruecos 10% 0% 7%
U o 2
Mlllones USD 78 -

3° | Turquia 9% 0% 6%
Mlllones usb 20 “

Egipto 2 4%

3%

Mlllones uUsD 4 1
I 0’5% , 47% % - )

Part % 7% ' 80% 100%

n
v
13
(=}

T
©

=
o
o
=

w

M II
Resto i ones USsD 22 25 29% 5%
Part. % 21% 24% %

totales promedio

e I

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondmica con base en Comtrade.
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Aceite de oliva y aceituna | Comercio mundial de Espana

Millones de USD

Balanza comercial olivicola. Millones de USD (2010-2023)

6.000
_— 5.221
4549 -
4.000
: 3.250
3.975
3.125

2.000

1.246
126

(=]

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Saldo comercial Exportaciones  e=importaciones

Principales socios comerciales
Impo promedio Part. % prom 2021-2023 (USD)

2010-2023 Destinos Proveedores

\ 1° Italia 23% 1°Portugal 45%

promedio

2°EE.UU  16% 2° Tanez 25%

2010-2023

3° Portugal 9% 3°Italia 7%

Aceite de oliva

81% 4°Francia 9% : 6° Argentina 3% '

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade.

1 '

Espafa es el principal exportador de aceite de oliva y
aceituna de mesa del mundo.

En promedio de los Ultimos tres anos, represento el 44% de
las exportaciones mundiales de aceite de oliva y el 37% de
las de aceituna de mesa medidas en valor.

El aceite de oliva es el principal producto exportado del
complejo en Espafa, representando mas del 80% de las
ventas en dolares del sector. Sus volUmenes comercializados
definen el precio internacional en el comercio mundial.

Segun Comtrade, en 2023 las ventas externas totales
alcanzaron los USD 5,2 mil millones (83% aceite de oliva, 17%
aceituna de mesa).

Si bien las exportaciones son principalmente a granel, en los
Ultimos 5 aflos se observa un crecimiento de sus productos
envasados. ltalia es el principal mercado del aceite de oliva
espanol a granel, seguido de EE.UU., Portugal, Reino Unido,
Japdn y Francia. Por su parte, las ventas fraccionadas se
envian fundamentalmente a EE.UU.,, Francia, Portugal, Reino
Unido, Australia y China (ASOLIVA).

Las importaciones se asocian a requerimientos vinculados a
malas cosechas, ya sea por problemas climaticos o por la
veceria propia del cultivo. Las compras externas son
fundamentalmente a granel, de aceite de oliva virgen o
virgen extra para mezclar y fraccionar internamente.

Los principales paises proveedores son Portugal y Tunez. En
el promedio de los ultimos tres afos, Argentina se
encuentra en la posicion 6, representando el 3% de las
importaciones espafolas.
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Aceite de oliva y aceituna | Comercio mundial de Espana 7

Comercio intra y extra Unién Europea (27 paises). Promedio 2010-2023 > EI complejo olivicola espafol tiene una marcada

orientacion exportadora, siendo uno de los principales
productos agroalimentarios exportados por el pais.

mosceos |~ ursy | [T o s

5.001 100%

» En volumen, el aceite de oliva se destina un 67% al
mercado externo y un 33% al mercado interno. Por su

Exportaciones 3,7% parte, la aceituna de mesa sigue proporciones
A o o .
O 2525 50,5% 2.7% similares, con el 72% y el 28%, respectivamente.
Extra comunidad 2477 49,5% 4,9% e . Rsrc;de! » Lacomunidad europea representa mas de la mitad del
- mundo . . P ~

Importaciones 861 100% 19,3% mill) comercio exterior olivicola de Espana, con el 53% de las

exportaciones y 52% de las importaciones totales del

Intra comunidad 503 58,4% 19,1% P . y © P . P

complejo medidas en valor (promedio Ultimos 14

Extra comunidad 358 41,6% 19,7% aﬁos)

Exportaciones (mill USD)  Importaciones (mill USD) :
Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade. e . e ~

Promedio 2010-2023 > Dadas,las dlflcgltadeg produc}lvas d'e/ Ips ultimos afnos
y la caida de existencias, Espafia debid incrementar sus
Balance productivo: aceite de oliva y aceituna de mesa. Campafia 2023/24 importaciones, exhibiendo, en el periodo 2010-2023, un
crecimiento a una tasa anual acumulada de 19,3%. Sin
e [ S s embargo, su tasa de cobertura (volumen exportado

romedio mpana romedio , 3
BALANCE ACETEDE | campaiias BALANCE ACEITUNA DE | campaias sqbre volumen lmDQFtadO) fue de 201% en aceite de
OLVA 2019/20a e MESA 2019/20a . Var. respecto oliva y 260% en aceituna de mesa (promedio ultimas

212223 V2" 121 a1 promedio 2022{23 al promedio cuatro campafas).

1. ORIGEN 1. ORIGEN o )
Existencias iniciales® 531,33 4546 2482  -45% -53% Existencias iniciales®  377,7 4803 3234 -27% -14% » Dentro de la UE sus principales mercados de destino
Produccién 11687 6660 8521  28% 27% Produccién 5196 4181 4074 2% -22% son lItalia, Francia y Portugal. Por fuera de la
Importaciones 1832 1806 2060  14% 12% Importaciones 235 217 452 108% 92% comunidad, se destacan Estados Unidos y Reino

TOTAL 18831 13012 13063 0% 31% TOTAL 9209 8761 7759 -11%  -16% Unido.

1I. DESTINO 1I. DESTINO . Excl g | . . idad
Mercado interno 2212 2857 3372  18% -20% Mercado interno 1289 1326 1370 3% 6% xcluyendo e ] ao » SUS
Exportaciones 8489 6320 6267  -1% -26% Exportaciones 3349 3349 2953 -12%  -12% exportaciones en volumgn representan el 34% de las
Existencias finales® 6129 3834 3424 -11%  -44% Mermas a1 331 280  -15%  -33% ventas mundiales de aceite de oliva y el 23% de las de

TOTAL 18831 13012 13063 0% 31% Ajustes 20,1 194 113 -42%  -44% aceituna de mesa (COIl, promedio Ultimas tres

TOTAL 9209 8761 7759 -11% -16%

(*) Existencia inicial 1 de octubre, final 31 de julio.



Aceite de oliva y aceituna | Comercio mundial de Italia

Balanza comercial olivicola. Millones de USD (2010-2023)
» Italia es uno de los paises con mayor tradicion olivarera.
3.000 2741 Es el segundo productor y exportador de aceite de oliva
luego de Espanfa, el principal consumidor mundial y el
cuarto importador -el primero dentro de la UE- (COlI, sin
2.000 - 1.655 2.332 contar comercio exterior intracomunidad).

2.258

1.507 1.707 » Al igual que Espafia, tiene una fuerte presencia de
1.000 marca, tanto en el mercado interno como en el externo.

Millones de USD

» Dentro del mercado interno, la marca con mayor
presencia es Monini, seguida de marca blanca y
Carapelli.

550 -409 » Es uno de los principales importadores de aceite de oliva
B e s - oo o TR s ceies s sees s oo del mundo. Compra a granel para mezclar con aceites
2010 2011 2012 2013 2014 015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 prOpiOS, fraccionary |UegO exportar con marca italiana.

Saldocomercal — emmExportaciones —eimportaciones » Parte de los aceites vendidos como productos italianos
pertenecen a empresas extranjeras. Las empresas
Expo e impo por producto Principales socios comerciales Carapelli, Bertolli y Sasso pertenecen a la espafola
2.500 Promedio 2010-2023 Part. % prom 2021-2023 (USD) Deoleo, la mayor compafiia de aceite del mundo; en
Espafa cuenta con las marcas Carbonell y Koipe (ICEX

Espafa Exportaciones e Inversion, 2022).
1° EE.UU 32% 1° Espana 55% » En el periodo observado se ve una balanza comercial
levemente deficitaria. Sus principales proveedores son

2° Alemania 12% 2° Grecia 27% Espafia, Grecia y Tunez.

o . o R o » Sus exportaciones promedian los USD 2 mil millones y
3° Francia 8% 3° Tunez 9% sus principales mercados de destino son Estados Unidos,
------------------ Alemania y Francia, que en conjunto representan mas

4° Canada 5% ;12° Argentina 0,1% : del 50% de las ventas externas (Ultimos tres afos).

0 Destinos Proveedores

Millones de USD

Exportaciones Importaciones

Promedio 2010-2023
m Aceitedeolva m Aceituna de mesa

34

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade.



Aceite de oliva y aceituna | Exportaciones de Tunez

Millones de USD

750

500

~n
L
(=]

©

Exportaciones olivicolas. Millones de USD (2010-2022)

949

311

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

EXportaciones  seessesss Lineal (Exportaciones)

Principales destinos
Part. % prom 2020-2022 (USD)

Exportaciones 1° Espaﬁa 37%

promedio
2010-2022 2° ltalia 22%
3° EE.UU. 17%

Aceite de
oliva 99,9%

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondmica con base en Comtrade.

Por fuera de la Unién Europea, TUnez es uno de los mas
grandes productores y el mayor exportador de aceite de
oliva de la zona del Mediterrdneo. Aproximadamente el
90% de su produccién se destina al comercio externo.

Es uno de los nuevos productores y exportadores
mundiales.

El aceite de oliva es el principal producto agricola
exportado por el pais (aproximadamente el 50% de las
ventas externas agricolas).

Las exportaciones del complejo son fundamentalmente de
aceite de oliva a granel dirigidas a Europa.

Tunez es el principal proveedor del bloque. En la campana
2022/2023 las ventas a la UE-27 fueron mayoritariamente
de aceite de oliva virgen extra (COIl, 2024).

Tunez y la UE-27 cuentan con un programa de cuotas de
exportacion libres de aranceles (contingente arancelario).
Dispone de 56,7 mil toneladas de aceite de oliva con
arancel 0%.

En promedio entre 2020 y 2022, Tunez exportd USD 740
millones de aceite de oliva. Sus principales mercados de
destino fueron Espafa (37%), Italia (22%) y Estados Unidos
(17%).

Con Estados Unidos el pais ingresa con preferencia
arancelaria de 0% (en virtud del Sistema Generalizado de
Preferencias)..
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Aceite de oliva y aceituna | Exportaciones de Turquia

Exportaciones olivicolas. Millones de USD (2010-2023)
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m Aceitedeciva m Aceituna de mesa == == Exportacionesolvicolas

Principales destinos
Part. % prom 2021-2023 (USD)

Aceite de oliva Aceituna de mesa
1° Espaiia 20% 1° Alemania 23%
2° EE.UU. 17% 2° Irak 18%
3° ltalia 13% 3° Rumania 16%

4° EE.UU. 7%

Fuente: Subsecretaria de Programacion
Microeconémica con base en Comtrade.

Turquia configura otro de los grandes paises del Mediterraneo
con tradicion olivarera. Importante productor, comercializadory
consumidor de aceite de oliva y aceituna de mesa.

La cosecha y el procesamiento de las aceitunas se llevan a cabo
entre noviembre y marzo. El 76% de la produccion se destina a
la elaboracion de aceite (Ministerio de Comercio de Turquia,
2019).

En promedio de los afos 2021 a 2023, las exportaciones de
aceite de oliva fueron USD 414 millones. Sus principales
destinos, dentro de la Unién Europea, fueron Espafa e Italia, y
por fuera, Estados Unidos.

En aceite de oliva, el tratamiento arancelario con la UE es un
contingente de hasta 100 toneladas con arancel 7,5%, y un
arancel preferencial del 28,31% por fuera de ese tope. Con
Estados Unidos tiene una alicuota de 1,12% para fraccionados y
0,76% a granel (mismo tratamiento que tienen los paises de la
UE para ingresar a EE.UU.).

Respecto a la aceituna de mesa, en el mismo periodo exportd
USD 158 millones y sus principales destinos fueron Alemania,
Irak, Rumania y Estados Unidos.

Cuenta con un arancel preferencial del 0% con la Unidn
Europea y una alicuota de 1,46% con Estados Unidos para los
envios de aceituna de mesa.

Las exportaciones de aceite de oliva y aceituna de mesa
organicos, si bien aln representan una baja participacion en la
produccion turca total, también estan creciendo a la par de los
habitos de consumo saludables en todo el mundo (Ministerio
de Comercio de Turquia, 2019).
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E taci duct:
xportaciones por producto Part. % prom 2021-2023 (USD)

Promedio 2010-2023
_ Aceite de

oliva 8% 1° Brasil 20%

2° Espana 17%

3° Libia 13%

4° EE.UU. 8%

e 5° Irak 7%

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade.

Egipto, principal productor de aceituna de mesa, es un pais
con tradicién olivicola que crecié fuertemente tras la
incorporacién de nuevas zonas productivas a fines de los
afnos 90 y principios de los 2000.

Del total de su superficie productiva, aproximadamente el
95% se encuentra orientado a variedades de mesa.

A la par del crecimiento en los volumenes de produccién de
aceitunas de mesa, crecid su consumo interno, siendo, como
se ha dicho, el primer consumidor mundial.

Es uno de los principales proveedores de aceituna de mesa
en el mundo, abasteciendo los principales mercados: Brasil,
Unidon Europea y Estados Unidos.

Segun datos del COIl, en promedio de las udltimas tres
campanas, el pais exporto 115 mil toneladas de aceituna de
mesa (15% del total mundial); ubicandose en el tercer puesto
luego de Espafna (22%) y Turquia (21%), sin contar los
volumenes comercializados intracomunidad.

En valor, segun Comtrade, Egipto exporté USD 93 millones
en aceitunas de mesa y USD 8 millones en aceite de oliva
(promedio ultimos tres anhos).

Dentro de las exportaciones de aceituna de mesa, la UE
representa el 25%, dirigidas fundamentalmente a Espana. Le
siguen Brasil y Libia con el 21% y 14%, respectivamente
(promedio Ultimos tres afos).

Respecto al aceite de oliva, las ventas externas se dirigieron
principalmente a Espana (63%) y Estados Unidos (9%),
promedio ultimos tres afos.
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Principales proveedores

Part. % prom 2021-2023 (USD)
Aceituna de mesa

34% 1° Grecia 37%
33% 2° Espana 34%
12% 3° ltalia 9%

6% 4° Marruecos 8%

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade.
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Por fuera de la Unién Europea, Estados Unidos es el principal
importador mundial de aceite de oliva y aceituna de mesa.

Si bien es un pais con produccién local, no llega a abastecer sus
niveles de demanda crecientes, producto del cambio en el patréon
de consumo por alimentos saludables.

Entre 2005 y 2024, el consumo de Estados Unidos crecié a una
tasa anual acumulada de 2,9%, contrarrestando la caida del
consumo mundial (t.a.a. - 0,4%) vinculada a los menores niveles de
paises tradicionales como Italia y Espafa.

Entre 2010 y 2023, se observa el crecimiento de las importaciones
de ambos productos a una tasa anual acumulada de 7,1% en el
caso del aceite y de 1,5% en el de aceituna.

Las importaciones de aceite son fundamentalmente de aceite de
oliva virgen y virgen extra. En promedio de los ultimos tres afos,
los principales proveedores fueron lItalia (34%), Espafa (33%) y
Tunez (12%).

En aceite de oliva, la UE ingresa con alicuotas de importacion 1,12%
para fraccionados y 0,76% a granel; y Tunez con arancel 0% (por
Sistema Generalizado de Preferencias).

Respecto a las compras externas de aceituna de mesa, el pais
importa mayoritariamente: aceitunas verdes enteras fraccionadas,
aceitunas verdes rellenas fraccionadas y las del tipo californianas
(aceitunas negras con proceso de maduracién quimica). En el
promedio de los Ultimos tres afos, sus proveedores han sido
Grecia (37%), Espafa (34%), Italia (9%) y Marruecos (8%).

En aceituna, cuenta con arancel 1,46% con UE y arancel 0% con
Marruecos.
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» Brasil es el principal mercado de consumo olivicola de Sudamérica y esta
dentro del ranking de los 10 paises con mayor consumo mundial. En aceite de
oliva utiliza un promedio de 93 mil toneladas por campana y en aceituna de
mesa 126 mil toneladas.

» Si bien es productor, solo abastece entre el 1% y 2% de su consumo. Sus
plantaciones son nuevas y la mayor parte de su territorio no posee
condiciones de clima y suelo para este cultivo. Se considera un mercado en
expansion.

» Argentina es el mayor proveedor de aceituna de mesa en el mercado
brasilero. Asimismo, Brasil es el principal mercado de destino de las aceitunas
argentinas. No obstante, redujo su cuota de mercado a causa de las mayores
compras a Peru y Egipto. Por su parte, Argentina es el tercer proveedor de
aceite de oliva (9% de la importaciones de Brasil), luego de Portugal (60%) y
Espana (16%).

» Peru es un importante consumidor y productor de aceituna de mesa en la
region. Las plantaciones con nuevas tecnologias, fundamentalmente en la
region de Tacna, hicieron que la produccion crezca por encima de los niveles
de consumo interno. Su principal mercado de destino es Brasil (segundo
proveedor después de Argentina).

» Chile es productor y consumidor de ambos productos. En los dltimos diez
anos su produccion se orientd principalmente a la elaboracion de aceite de
oliva con destino exportacion. Las ventas externas se dirigen
mayoritariamente a Brasil (44%) y Estados Unidos (38%). En aceituna de mesa,
es importador neto. Su consumo se abastece principalmente de Espana
(56%), Peru (22%) y Argentina (19%).
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Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Comtrade.

Brasil se encuentra dentro de los primeros 10 paises con mayores niveles
de consumo de aceite de oliva y aceituna de mesa.

Si bien posee produccion local al sur del pais (Estado de Rio Grande do
Sul) con destino mayoritario para la produccion de aceite, las condiciones
de clima y suelo no le permiten un crecimiento productivo que abastezca
SuU consumo interno (se estima una produccion equivalente al 1% o 2% de
la demanda interna).

En aceite de oliva, consume 93 mil toneladas ano (promedio de las Ultimas
tres campanas), representando el 32% del consumo mundial. En las
Ultimas tres décadas se observa un importante crecimiento, a una tasa
anual promedio de 4,4% (mayor que la media mundial de 1,5%). En
términos per capita, se calculan 0,460 kg/hab/afo, por debajo de los
paises de mayor consumo en Europa (10 kg/hab/afo).

Portugal es su principal proveedor (60% de las importaciones de aceite de
oliva). El consumo se asocia a las clases de mayor poder adquisitivo y se
vincula a las tradiciones culturales de colonias portuguesas y de otros
paises europeos. El consumidor privilegia sabor, origen, envase y
etiquetado. Brasil y Portugal cuentan con varios acuerdos de cooperacion
para el comercio de aceite de oliva, sin embargo, no impactan sobre el
arancel de importacion (9%).

Por su parte, el consumo de aceituna de mesa es de 126 mil toneladas
(promedio Ultimas tres campanas) con el 4,4% del consumo mundial. A
diferencia del aceite, la tasa de crecimiento de las Ultimas tres décadas es
similar al promedio mundial (ta.a. 3,8%). EIl consumo per capita es de
0,580 kg/hab/afio, muy por debajo de Albania, mayor consumidor
mundial, con casi 12 kg/hab/afo.

Su principal proveedor es Argentina (49% de las impo totales), seguido por
Peru (23%) y Egipto (17%). Argentina, Peru y Egipto (TLC Mercosur-Egipto)
cuentan con arancel preferencial del 0%; la Unién Europea ingresa con la
alicuota del 12,6%.
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El consumo de aceite de oliva y aceituna de mesa es tradicional en
el mercado brasilero, producto de la herencia cultural europea
(principalmente portuguesa).

Si bien el aceite de soja es el de mayor consumo en Brasil, el de
oliva ha experimentado un fuerte crecimiento. Tradicionalmente
asociado a consumos de ingresos altos, en la actualidad se
expende en consumos de ingresos medios asociado a los
beneficios en la salud (recomendado por la sociedad de
cardiologia y de diabetes de Brasil). Por este motivo se lo
considera un mercado en expansion.

En relacion a la aceituna de mesa, es un producto de consumo
mas difundido dentro del pais. Si bien es un mercado que ha
crecido, se observa una evolucién similar a la mundial.

En aceituna, Brasil es el segundo importador mundial, y algunos
referentes del sector auguran que en los proximos afnos se podria
convertir en el mayor importador superando a Estados Unidos, ya
que en ese mercado habria signos de saturacion (Consulado
General y Centro de Promocion de la Republica Argentina en San
Pablo, 2019).

Evolucién consumo per capita de Brasil (kg/hab/campana)

0,601

= Aceite de oliva  ====Aceituna de mesa

Consumo de Brasil vs mundo. indice campafia 1996/97 = 100
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Importaciones de aceite de oliva. Millones de USD (2010-2023)
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El' consumidor brasilero privilegia marca y origen. Sus
importaciones son fundamentalmente de aceite de oliva virgen
extra fraccionado.

Las principales marcas de aceite de oliva que ingresan a Brasil son:
Andorinha, Serrata, Gallo y Espordo de Portugal, Borges,
Carbonell, Ondoliva, La Rambla, Ybarra, La Espafola, Pons y
Hazienda de Espafa; Vistalba, Familia Zuccardi, Azait'y Cocinero
de Argentina; Sol de Aculeo, Las 200, Santiago, Olive y Nova Oliva
de Chile y Paganini, Colavita, Filipo Berio y Olitalia de Italia
(Agencia Argentina de Inversiones, 2022).

Entre 2010 y 2023, se observa el crecimiento de Chile como
proveedor, alcanzando el cuarto lugar, detras de Portugal, Espafa
y Argentina.

En la evolucion de precios implicitos, el movimiento viene dado
por el precio internacional de referencia espafol. Sin embargo,
existen leves diferencias entre los paises proveedores. El el dltimo
afo observado, el aceite de Portugal alcanzé los USD 7.869,7 la
tonelada, el precio mas alto entre los principales proveedores.

Proveedor Millone Tasa anual
de USD acumulada ala varia

1 Portugal 60,4% 8,0% 171,5% 97,9%
2 Espafia 87 16,2% 4,2% 70,2% 15,8%
3 Argentina 48 8,9% 4,6% 79,5% 9,0%
4 Chile 34 6,2% 33,8%  4308,9% 16,9%
5 ltalia 31 5,7% 5,8% 108,3% 8,0%

Resto del mundo 2,6% 13,6% 426,7% 5,9%

Total aceite de oliva m 100% 153,4% |  153,4%

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Ministerio de Desarrollo, Industria, Comercio y Servicios de Brasil.
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Importaciones de aceituna de mesa. Millones de USD (2010-2023)
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Argentina es el principal proveedor de aceituna de mesa, sin
embargo, ha ido perdiendo cuota de mercado a favor de Peru y
Egipto. Los tres proveedores ingresan con arancel 0%.

El tratado de libre comercio Mercosur-Egipto, vigente desde 2017,
posibilitd un crecimiento importante de Egipto como oferente de
aceitunas de mesa. El acuerdo incluia una desgravacion gradual
hasta llegar al arancel 0% a partir de 2020. Segun el aho de
referencia, el pais oscila como segundo o tercer proveedor.
Adicionalmente, es el proveedor con precios implicitos mas bajos,
abaratando las compras del producto.

Las importaciones mayoritariamente son a granel o con marca
blanca. Las empresas importadoras o fraccionadoras no colocan el
origen del producto en etiqueta por lo que muchos productos son
vendidos como industria brasilefia (Consulado de Argentina en San
Pablo, 2020).

Este dltimo punto no permite diferenciar a la Argentina como
marca pais pese a ser el principal proveedor histérico de Brasil.

Prom.2021-2023 Periodo 2010-2023
Proveedor Millones Tasa anual s Contribucion

de USD part. % acumulada a la variacion
1 Argentina 57 49,2% -4,9% -48,0% -34,7%
2 Peru 27 23,5% 0,5% 6,6% 1,2%
3 Egipto 20 173% [{ ol n.c. n.c.
4 Espafa 10 8,6% -4,7% -46,5% -3,1%
Resto del mundo 13% -9,3% -72,0% -2,8%

et sosmamen] 116 | 1006 | ctmn | e oasm |

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Ministerio de Desarrollo, Industria, Comercio y Servicios de Brasil.
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Aceituna de mesa. Evolucion principales variables
> Perd tiene aproximadamente 30 mil hectareas olivicolas (FAO,

2021). La region de Tacna es donde se concentra la mayor Produccion, consumo y exportaciones. Miles de toneladas

parte de la produccion. La condicion de clima y suelo hacen 200 190 130 mil tn

de la zona un lugar propicio para el desarrollo del olivar. produccion promedio)
149

> El olivo es un cultivo histérico, introducido por los espafioles 8 1%0 o mil
I H ] 112 mil tn - -
en la zona sur del',pals Con los c.amblos del marco de 2 oroduccion promedio) \_123
plantacion, introduccion de nuevas variedades y cambios en el 2 100 95
manejo del cultivo (irrigacion, poda, cosecha mecanizada) se g S-- 89
observa un fuerte crecimiento de la produccion a partir de g
. - 50
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» Elcrecimiento en la produccién se orientd fundamentalmente
a la elaboracion de conserva. El 80% se destina al
procesamiento de aceituna de mesay el 20% a la elaboracion 60
de aceite de oliva.

Exportaciones por principales destinos. Millones de USD

48
» Segun datos del COl, la produccién promedio de aceituna de

mesa de las Ultimas 7 campanas es de 130 mil toneladas. 40

> A partir de los aflos 2000 comienza a tener excedentes
exportables cada vez mas grandes.
20

Millones de USD

> En el promedio de los anos 2020-2022, las exportaciones

| —]
u /= = - —J—
fueron de USD 39 millones. Su principal mercado de destino ol —]
es Brasil (65%), seguido por Estados Unidos (15%) y Chile (7%). . .
0

En los tres paises cuenta con arancel preferencial del 0%.
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

mmmm Brasil  wessm FE.UU.  msmm Chile Resto

Expo total aceituna de mesa
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Nota: (*) Dato provisorio. (**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COl'y Comtrade.
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Comercio exterior por principales socios comerciales. Millones de USD
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Chile cuenta con aproximadamente 21 mil hectareas con olivos,
principalmente concentrados en la regiones de Maule, Metropolitana y
O'Higgins; y su principal variedad es la Arbequina (ODEPA, 2022).

La mayor parte de la produccién local se destina a la elaboracion de aceite de
oliva. El resto se envia a la obtencién de aceituna de mesa para abastecimiento
del mercado interno.

Es exportador neto de aceite de oliva e importador neto de aceitunas de mesa.

En 2020-2022, las exportaciones de aceite de oliva fueron, en promedio, de
USD 60 millones, dirigidas fundamentalmente a Brasil (44%) y Estados Unidos
(38%).

Las importaciones de aceituna de mesa promediaron los USD 12 millones
(2020-2022). Los principales paises proveedores fueron Espafa (56%), Peru
(22%) y Argentina (19%). Los tres ingresan con arancel 0%.

El incremento en las importaciones chilenas de aceituna se explica en su
mayoria por las mayores compras a Espafa y Perud. Argentina, que hasta 2016
era primer o segundo proveedor, pierde posicion en el ranking.

Expo aceite de oliva

Impo aceituna de mesa

Evolucién principales variables. Camparias 2006/07 - 2023/24
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El sector en Argentina

>

En la actualidad, el sector olivicola argentino produce aproximadamente 300 mil toneladas de fruta, distribuidas un 70% con
destino aceite de oliva y un 30% para la elaboracién de aceitunas de mesa.

Las principales provincias productoras son La Rioja, San Juan, Mendoza y Catamarca. La Rioja cuenta con un perfil productivo
conservero (principal variedad Arauco), en donde se asienta la empresa Agro Aceitunera (Nucete) principal proveedora del
mercado interno y exportadora de aceitunas en conserva. Por su parte, San Juan, Mendoza y Catamarca cuentan con un perfil
con mayor predominio de variedades aceiteras.

Ambas producciones se destinan principalmente al mercado externo. En el promedio de las Ultimas tres campanas, se exporto el
80% de la produccién de aceite de oliva y el 70% de las aceitunas en conserva.

En 2023, las ventas externas totalizaron USD 297 millones (74% aceite de oliva y 26% aceitunas en conserva), ano en que los
precios internacionales del aceite de oliva crecieron de modo extraordinario debido a la sequia espanola y los menores
volumenes producidos mundialmente. En el promedio de los uUltimos 5 anos, la composicion fue 61% aceite de oliva, 39%
aceitunas de mesa.

En aceite de oliva, el principal producto exportado es el aceite de oliva virgen extra a granel. Estados Unidos (31% participacion
del valor promedio del periodo 2015-2023), Brasil (30%) y Espana (28%) son los destinos mayoritarios. En aceituna de mesa, las
exportaciones son fundamentalmente de aceitunas verdes con carozo a granel dirigidas a Brasil. En el promedio 2018-2023, los
principales destinos fueron Brasil (75%), Espana (8%) y Estados Unidos (3%, fundamentalmente negras californianas a granel).

En ambos productos, el consumo interno per capita se encuentra por debajo de los promedios mundiales o de los paises
consumidores de la regidon, aunque se asocia a segmentos de consumo diferentes. Mientras que el aceite de oliva es un tipo de
producto para sectores de ingresos medios y altos, la aceituna de mesa tiene una insercion mas amplia en la cultura alimentaria
de la poblacion (picadas, pizzas, elaboracién de comidas, etc.). En aceite de oliva se estima 0,161 kg/hab/afo y en aceituna de mes
0,536 kg/hab/ano, respecto a un promedio mundial de 0,866 kg/hab/afo y 1,244 kg/hab/afo, respectivamente.

Entre los desafios que destaca el sector se encuentra el reconocimiento como regantes electro-dependientes (en ciertos predios
el agua se obtiene de pozos de hasta 200 metros de profundidad), la posibilidad de reconvertir hacia energias sustentables;
incrementar el rendimiento de los arboles con mejoras en riego y fertilizacion éptima; fortalecer la marca pais en el exterior.
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» Segun el Ultimo censo agropecuario, el pais cuenta con 77 mil
hectareas olivicolas concentradas en las provincias de La Rioja,
Mendoza, San Juan y Catamarca (CNA 2018).

Superficie olivicola implantada. En hectareas

» Las provincias presentan perfiles productivos diferenciados segun
variedad de cultivo. La produccion de aceituna de mesa se concentra
principalmente en La Rioja (variedad Arauco), mientras que en San
Juan, Catamarca y Mendoza predomina la produccion aceitera.

» El procesamiento industrial se encuentra ubicado en la zona de
produccién primaria.

» Laimportancia relativa en la participacion productiva cambia luego de
la aplicacion de los diferimientos impositivos. Catamarca, La Rioja y
San Juan ganan participacion en el sector. Sin embargo, actualmente
se esta dando en proceso de reconfiguracion en superficie, cantidad
de agentes y volUmenes producidos.

» Desde 2012 se observa: abandono del olivar, problemas de rentabilidad
que afectan la inversion en el olivo (poda, fertilizante, riego, problemas ~
en la adquisicion de insumos y repuestos, entre otros), mayor //’/—F@ Superficie Olivicola

Superficie Olivicola por departamento
<500 ha

variabilidad de la produccién primaria y concentracion de agentes. (hectareas implantadas)
[] <1500 ha
[[] 1500 - 5.000 ha 500 - 2000 ha

] 2.000 - 5000 ha
W 5.000-10.000 ha

M >10000 ha

» La Federacion Olivicola Argentina (FOA) informa que, en 2023, la SN
superficie total de olivo es de aproximadamente 70 mil hectareas. \ I 1500020000 ha

W - 20000ha

» En aceite de oliva, las fraccionadoras son grandes aceiteras de otros
tipos de aceite, que envian camiones cisterna para la recoleccion del
producto en las provincias productoras y su posterior envasado en
lineas de fraccionamiento con marcas propias.

» Santa Fe (Molinos Rio de La Plata) juega un rol importante como
fraccionadora, comercializadora y exportadora del producto envasado.
Otra de las fraccionadoras/comercializadoras relevantes se encuentra
en Cordoba (AGD).

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en CNA 2018



Principales cambios del sector

Fin del Régimen especial y reconfiguracion del
sector

En 2012 concluye el régimen de promocioén. Inicia un proceso de
desinversion (abandono del olivar) y mayor vulnerabilidad de la
produccién en un contexto de cambios en el mercado externo.

Diferimientos impositivos: Régimen especial de
franquicias tributarias (Ley 22.021)

Producto de la aplicacion del Régimen a las actividades agroindustriales, a
partir de 1992 se implantan olivos en zonas que anteriormente se
consideraban prohibitivas por los altos montos de inversion y la cantidad de
anos necesarios para el retorno. Provincias inicialmente beneficiadas que Nuevo proceso de reconfiguracion: disminuye la superficie
plantaron olivos: Catamarca, La Rioja y San Juan. productiva, concentracion de la produccion primaria e industrial,
cambio en la importancia relativa entre las provincias;
estancamiento y variabilidad productiva vinculado a las dificultades
de inversion (falta de poda, disminucion en uso de fertilizantes,
riego insuficiente, demoras en la cosecha, etc).

Modificaciones del sector: nuevos marcos de plantacion intensivos y
superintensivos, incorporacién de variedades, expansiéon y concentracion de
superficie cultivada, ingreso de nuevos agentes, aumento y predominio de
variedades aceiteras, estrategias de integracion vertical.

Crecimiento exponencial del sector olivicola

Entran en plena produccion las inversiones de la década anterior en un contexto de incremento del consumo internacional y
precios favorables. Ingresan nuevas inversiones por fuera de los diferimientos. Principal destino: comercio exterior.

Avances en la creacion de institucionalidad y promocion de los productos en el mercado mundial. En 2009 Argentina reingresa al
Consejo Oleicola Internacional (COl).

Mejoras en el manejo del olivar: readecuacion de marcos de plantacion, eleccion de variedades por clima y suelo y por lote,
conocimiento de rendimientos y tipos de cosecha.

Se configuran como principal ndcleo productor las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y Mendoza.

Crecimiento exponencial de la produccién primaria e industrial. En los Ultimos afios de esta etapa alcanza las 300 mil toneladas
de aceituna en bruto.



Produccion primaria y superficie productiva

Evolucion de la produccién primaria y hectareas implantadas

Miles de tn
(aceituna bruta equivalente)

100

0

287 mil tn
221 mil tn (produccion promedio)

(produccion promedio)

[ 1

99 mil tn
(produccién promedio)

\"’” S o a,\"’ \°>‘° o° co\"> 5T o ST P o G o I o 9§ T o S S A S S PP
F P G A A I '190 > m@ '»QQ B AT S S S 69’ Q%“’\
Superficie olivicola. En hectareasO ® Destino mesa Desting acerte
e o . — —- s ———1c —

| Total [ Par% | Aceite | Conserva | Total | Par% | Aceite | Conserva | Total [ Par% | Aceite | Conserva | Total [ Parx]
Catamarca 951,8 5% 13.541,6 2812,1 ( "16353,7 ~ 22%\  15.043,4 4249,8 19.293,2 23% 11.500,8 3.964,5 15.4653 20%
La Rioja 2.0364 _ 10% 11.523,4 8979,1 20502,5 28% | 118047 128752 24769,9 29% 135929  12.172,7 25.7656  33%
San Juan ( 20295 ﬁ%‘l 10.114,1 4753,8 14867,9 20% | 108106 5519,9 16.330,5 19% 10.145,2 2.989,1 13.1343  17%
Mendoza | 76285 37% | 92731 53699 146430 20% ) 129012 6.214,0 191152 22% 11.960,1 3.865,1 15.8252 21%
Cérdoba Ihs.szs,o 28% , 22515 1347,7 35992 5% 2.707,0 1.285,8 3.992,8 5% 2.9993 1.485,2 44845 6%
Buenos Aires 1740 ~ 1% 1.819,0 0,1 18191 2% 964,8 1,0 965,8 1% 1.270,8 178,5 1.4493 2%
Resto prov. 157,4 488,1 498,5 986,6 1% 345,0 2503 5953 10390 1.0466_
Nota: Para el calculo del equivalente en aceituna en bruto se considera una relacién técnica de 1a1en aceituna de mesa yde 6,666667 a 1en el caso de aceite de ollva( ) Dato provisorio. 5

(**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COl e INDEC.



|
Produccion industrial
Evolucion de la producciéon industrial y distribucién de la produccion primaria
50 Aceite de oliva. Miles de toneladas ™\ Participacion primaria
| | 45 del nucleo productivo
@ 40 1 1 35 Segun la Federacion
B ! 1 Olivicola Argentina, las
§ 0 I ! principales 4 provincias
E : : concentraron 320 mil tn de
8 20 I I fruta en el afo 2022
=
10 8 | |
1 1 Catamarca
| | 32 mltn
’ WIS 5 oo Y ! 0 © & & @ NoW lo) O W0 AW & 10%
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SN &P G P I M '»Q ﬁ,° R P PSP P PSP P R R R G & ,LQ'C’ .
Aceituna de mesa. Miles de toneladas La R'.oja
250 150 mil tn
1 | 47%
@ 200 | I
g 1 1 San Juan
2 150 1 1 102 mil tn
13 I 1 32%
3 100 1 1
= 1 |
= 30 I Mendoza
mnpnianiElanl 36 miltn
1%
\%N \fb’L \0?’ \ o b(\‘bo’ o)\%b (O\Cb/\ «\%% %\% o,\ \Q\’ \Qq’ \Q”’ \Qb‘ \Q"’ \Q‘o Q)\Q \bcb \Qo’ q\’\, 0\‘\/ \/\\/ ’L\’\’ ,)’\\- b‘\\/ \'\b fo ,\\’\r ‘b\\' O)\W \'\:\ ’\/ \q/ Fuente: Subsecretaria de Programacion
\9% No,°) ,\o?) ,\9‘3 \/o,q ,\’o,°J ,\o,o) \9") q QQ QQ QQ QQ q,b ,1’0 ,‘9 ,LQ\’ ,»Q ,LQ '1/ ,‘/"/ ,»QN ’19 ’1/ ,‘/ ,LQ ,LQ’\/ S Qv Microeconémica con base en FOA.

Nota: (*) Dato provisorio. (**) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COl. 52



Agentes productivos

Produccion primaria. Explotaciones agropecuarias

Cantidad y tamafio medio de las explotaciones agropecuarias dedicadas al cultivo de olivo para aceite y de olivo
para aceituna de mesa*. Afio 2018. Cantidad en unidades y tamafio medio en hectareas

ACEITE ACEITUNA

1.259
® 87

2 an ® 59 )

868
A A 436
2 2 g 3T
N s 195 = N ®22 <
‘ 156 3 135
B n
4 ]

e Tamano i i 3 AR B Cantidad de EA * [amano medio de las EAP

1€ £EA i 1NC giodelas c

r

*No se puede obtener un total de EAP destinadas al cultivo de olivo como suma de los parciales (para aceite y aceituna) dado que las categorias no son excluyentes, porque una misma EAP puede tener olivo para los dos destinos.
Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en INDEC (CNA 18)

» Segun el CNA, en 2018, se relevaron plantaciones de olivo con destino a la obtencion de aceite en 1.861 explotaciones agropecuarias
(EAP) y de olivo para aceituna en conserva en 1.809 EAP*.
» Las plantaciones destinadas a aceite son, en general, de mayor tamafio medio que las dedicadas a aceituna.

» La provincia de Mendoza exhibe el mayor niumero de EAP (para los dos destinos) con una superficie media por explotacién de menor
tamano relativo (inferior a 10 ha). En el otro extremo, La Rioja muestra una estructura de agentes de mayor tamafo medio (87 ha con
destino a aceite y 28 ha para aceituna).




Agentes productivos

Industrializacion. Empresas seleccionadas

1

cocinero

AIMURAI x

produccién de aceituna de mesa (lidera el mercado interno con una
WUCETE L . . . R e .
participacion superior al 45%). En su complejo fabril de La Rioja tiene

capacidad para la elaboracién de 44.000 tn anuales de aceitunas. La planta
principal para la obtencién de aceites de oliva se ubica en San Juan.

O

malaguena)

ACEITE

Molinos (marcas Cocinero y Lira): grupo lider en la produccién de alimentos
(harinas, aceites y otros). Es el principal fraccionador de aceite de oliva para
exportacion en su planta de Santa Clara (Rosario, provincia de Santa Fe), a
partir del aceite a granel elaborado por productores de NOA y Cuyo.

Aimurai: empresa agroindustrial integrada, con planta para la elaboracién de
aceite localizada en La Rioja (departamento Chilecito), con capacidad de
procesar 250 tn de aceitunas por dia (para la obtencién de 30 tn diarias de
AOVE). Comercializa con diferentes marcas (Azait, D'’Aguirre, Olica y Siriano).

Aceites del Valle: empresa dedicada a la produccién y comercializacion de
A o}

aceite a granel. Cuenta con una red integrada de productores y plantas
elaboradoras en Cérdoba, Catamarca, La Rioja, San Juan y Mendoza con las
que potencia el volumen de produccién propia (planta en Mendoza).

Argenceres: es una empresa creada en 2004, que cuenta con 3.400 ha de
olivar, ademas de vifiedos, en Mendoza y San Juan. Es parte del holding

" empresarial espafiol dependiente de Inversora Portichol.

ACEITUNA

Agro Aceitunera (marca Nucete). empresa agroindustrial integrada (incluye
viveros y laboratorios). Cuenta con 2.435 ha de olivares, localizados en La Rioja
(depto. Arauco), ademas de San Juan y Catamarca. Se destaca en la

Olives: empresas agroindustrial integrada, dedicada a la elaboracién de
aceituna de mesa en la provincia de La Rioja. La planta cuenta con una
capacidad instalada de procesamiento de 12.500 tn anuales de aceitunas..

José Nucete e hijos (maraca Malagueia): empresa agroindustrial integrada
(antigua propietaria de la marca Nucete). Actualmente cuenta con una
capacidad de produccion de 15000 tn al afio de aceitunas de mesa y
aceituna para aceite (30% pertenecen a olivares propios) en La Rioja y
Mendoza.

Fuente: Subsecretarfa de Programacién Microeconémica con base en las empresas

Exportaciones. Participacion de las empresas

Cantidad de exportadores y participacion en el total de
exportaciones olivicolas. Cantidad en unidades y participaciéon en %
del valor de las exportaciones, afios 2019-2023

®

participaciéon

cantidad de exportadores

Fuente: Subsecretaria de Programacién Microeconémica con base en Aduana

» Entre 2019 y 2023 un total de 232 exportadores realizaron envios al exterior

de aceite y aceituna de mesa (79 en promedio por afio). En ese periodo, los 3
primeros dieron cuenta del 29% del valor exportado, los 5 primeros del 39% y
los 10 primeros explicaron el 57%.

» En el agregado se destacan las firmas Molinos, Agro Aceitunera, José

Nucete e Hijos, Olives y Aimurai. En el analisis por producto, se advierte que,
en general, las principales empresas presentan una clara especializacion.
Las exportaciones de aceites del quingquenio estuvieron lideradas por
Molinos, Aimurai y Aceites del Valle Trading (36%), en tanto las ventas de
aceitunas de mesa se concentraron en Agro Aceitunera, Olives y José
Nucete e Hijos (48%).
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ACEITE

ACEITUNA

Consumo interno

Evolucién del consumo olivicola total y per capita

Consumo per capita promedio 10 0,227 Aceite de oliva. Miles de toneladas y kg/hab
campafas 2020/21 - 2022/23. " g ! I
3]
kg/hab/campana K 8 : 7 :
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6
g ! I
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= | 3 |
Chile 0,543 2 2 I I
0 I I
; NS BN I N R o SN 2NN VoA«
Brasil 0,464 ogo\o) 03\\0) q‘b\g o,°>\0 QQ\Q s \/\Q \Q Q%\Q Qv‘\Q Q(’)\Q Q(O\Q \Q Q%\Q QO’\'\, Q\’\, R N\’\/ \9{\\ \?)\’\, ,\,bx\’ \(/’)\’\, »\’\/ \'\ Cb\’\r c)\q/ Q\’\/ o \/\'\/ 'L\ﬁ' \’lfb‘
N 0) 9’ 9O Q" AQ” Q7 O O O Q7 A
NN AT A ’\« DAY AT AT AP ADT AD ’L A7 AT AT AR ADT ADT A ’\/ ’\, ’\/ D &
Argentina 0,161 Consumo per cépita (eje derecho) Consumo total
Aceituna de mesa. Miles de toneladas y kg/hab
50 I |
£ |
[«4]
S 20 I I
= I
I

Brasil - 0,583 0

Argentina - 0,536 o
N

1
D O O Jrd > D Y Y &
0 S ST GT TG o S0 o0 S0 1 o o 87 o P

*

e

) %) °) Q Sy SIS A R 2 A 5 Vv
NN T A AP AR AP AR S ,,,%@:”\
Consumo per cépita (eje derecho) e CONSUMoO total

Nota: (*) Dato provisorio. (*) Dato estimado // Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en COI, proyecciones poblacionales INDEC y Banco Mundial-
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Exportaciones

Evolucién de las exportaciones olivicolas. En valor (millones de USD)

260 o ndices de valory cantidad (1995=100) Aceite deoliva  mAceituna de mesa

200

160 2 PRERE LR R -
Valor Aceite Cant. Aceite --------- Valor Aceituna Cant. Aceituna
100
|
) I l

Millones USD

|

|

I
0 1
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201120122013 201420152016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

L A ) s B
| wsormions 219 37 mi a
Micromsonbrmics conbase ermbEC . Variacién i.a. 2023/22 * 62% * 19% * 106% * 39% :
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Exportaciones | Productos y precios

Composicion de la canasta de exportaciones. En % del valor

Prom.

2019-23 Prom.

2019-23

Prom.

2003-07

Aceite = A granel

u Aceituna Fraccionadas

Aceite Virgen y AOVE
a granel

Aceite Virgen y AOVE
fraccionada

= Aceite Mezcla (a
granel y fraccionada)

® Aceituna a granel

Fuente: Subsecretaria de Programacion
Microeconémica con base en INDEC

® Aceituna fraccionada

O/t

Precios implicitos de las exportaciones por
producto y precio de referencia internacional del

aceite (AOVE, Jaén). En USD/tn

= A

Aceite Virgen y AOVE a granel 2024

Aceite Virgen y AOVE fraccionada
== Aceituna a granel
—g==Aceituna fraccionada

=—s==Aceite a granel - Precio de referencia internacional
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Exportaciones | Origen provincial y mercados de destino

Principales provincias de origen de las exportaciones y

composicion por producto. Promedio 2019-2023, en % del valor

@

84% Catamarca

& -
La R|0_|a !
DN41% |

San Juan Sajn;a;slf-"e

'

f Mendoza
| 22%

m Composiciéon de las

exportaciones de
Aceite ' 343 provincia

Fuente: Subsecretaria
de Programacion
Microeconémica con
base en INDEC

Principales paises de destino de las exportaciones por
producto. En % del valor

Participacién promedio 2015-2023

Espaina 28%

EEUU Resto

ACEITE

EE.UU. 31%

Brasil 30%

n Brasil Espana mitalia mChile m Uruguay

Partlclpaclun promedio
2018 y{ork]

ACEITUNA

e m==mm R
EE.UU. 3%
II II Brasil 75%
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Cadena logistica | Esquema

Produccion . . . e te ez
. . Procesamiento industrial Comercializacion Consumo
primaria
B ) Paso de

/ frontera /NN

. 'H :‘ terrestre _ EDDD

i~ . auEy

F o | D —

Flete largo "ﬂacﬁ r,ir.f:g?
* (2 Jan()

Flete largo

‘///~ Centro de
| @™ distribucion
A

\, > Fraccionadora}

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica

‘ Mercado
con base en CFl, Estrategias logisticas regionales

interno
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Cadena logistica | Caracterizacion: Aceite de oliva

Flete corto

aFinca -3 Industria )

v Distancia media: 30 km

v El tipo de vehiculos depende
del tamano de la finca y la
distancia a recorrer: tolvas a
granel, camiones volcadores a
granel o camiones con bines
de 200 a 500 kg c/u. Sin
refrigeracion.

v Servicio contratado por la
industria a transportistas
locales.

Flete largo

e Industria -» Fraccionadora

)

v/ Agranel, en camion cisterna térmico de 28 tn.
v Transporte de terceros local, a cargo de la

fraccionadora.

v/ Distancia media: 900 km (NOA-Cuyo a Rosario)

Industria o Fraccionadora -» Centro de)

distribucién

v En bidones de 5 litros o fraccionado en envases

de menos de 5 litros y paletizado.

v Distancia media: NOA-Cuyo a AMBA 1.200 Km,

Rosario a AMBA: 300 Km.

Centro de distribucion -»
Consumo interno

@ Industria o Fraccionadora -» Puerta de)

salida (Exportacion)

v Fraccionado, en envases de
menos de 5 litros
(mayormente en botellas de 2
litro, ademas de otros tamanos
y presentaciones como latas,
bidones y bag in box) y
paletizado.

v Flete a cargo del comprador.

v A granel: en flexitank de 20 tn dentro de
contenedor de 20 pies, o en tambores de 200

litros paletizados.

v/ Fraccionado: en envases de menos de 5 litros y

paletizado.
v La mayor parte del

servicio se contrata a

transportistas locales. Los viajes a Brasil (sobre

todo desde Cuyo) también se

transportes brasilefos (son

realizan en

competitivos en

términos de flete porque retornan vacios desde
Chile y completan carga de regreso)

v La mayor parte de la carga
sale del pais en camidn a
través de pasos de frontera
terrestres, ya sea con
destino al mercado
comprador (sobre todo
Brasil) o para embarcar en
puertos chilenos  (con
rumbo principal a la UE y
EEUU).

v El 68% del volumen
exportado salié por tierra
(promedio 2019-2023). Se
destacan los pasos de
Mendoza (Cristo Redentor,
Y Pehuenche como
alternativa en caso de
cierre) con 40%, Paso de
los Libres (Corrientes) con
17% e Iguazu (Misiones)
con 8%.

v Por el Puerto de Buenos
Aires (CABA) se canalizo el
32% de la carga.

Puerta de salida . Flet?
internacional

6 Flete internacional )

v En el comercio
internacional predomina
el transporte por via
maritima, ya sea
embarcando en el
puerto de Buenos Aires
o en terminales chilenas
(San Antonio y
Valparaiso).

v El camioén se utiliza para
los envios a mercados
limitrofes (Brasil y otros)
y para acceder a las
terminales portuarias en
Chile.

Fuente: Subsecretaria de Programacion
Microeconémica con base en CFl,
Estrategias logisticas regionales
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Cadena logistica | Caracterizacion: Aceituna de mesa

Flete corto

aFinca -3 Industria )

v Distancia media: 30 km

v El tipo de vehiculos depende del
tamano de la finca y la distancia a
recorrer: tolvas a granel, camiones
volcadores a granel o camiones
con bines de 200 a 500 kg c/u. Sin
refrigeracion.

v Servicio contratado por la industria
a transportistas locales.

Centro de distribucién -»
@ Consumo interno )

v Fraccionado, envasado en frascos o
bolsas doypack y paletizado.

v/ Servicio de transporte contratado a
terceros.

v Cuando no se completa Ia
capacidad de un camion, se utiliza
el servicio de transporte expreso
gue consolida la carga parcial con
otros productos.

a Industria -» Fraccionadora )

v A granel, por camioén, en tambores de
plastico de 200 kg hasta 5 kg.
v Transporte de terceros, local.

Industria o Fraccionadora -»
Centro de distribucion

v Fraccionado, envasado en frascos o
bolsas doypack y paletizado.

v Distancia media: NOA-Cuyo a AMBA
1.200 Km.

Industria o Fraccionadora -»
Puerta de salida (Exportacion)
v/ Mayoritariamente a granel, con destino

a Brasil. Por camién, en bidones de
plastico de 180 kg (95 envases por

camion).

v Servicio contratado a transportistas
locales.

v/ Distancia media: NOA-Cuyo a Iguazu
1700 Km,

v

La mayor parte de la carga
sale del pais en camién a
través de pasos de frontera
terrestres, ya sea con destino
al mercado comprador (sobre
todo Brasil) o para embarcar
en puertos chilenos (con
rumbo ala UEy EEUU).

El 88% del volumen
exportado salié por tierra
(promedio  2019-2023). Se
destaca el paso de frontera
Iguazu (Misiones) con el 66%
de los envios, seguido por
Paso de los Libres (Corrientes)
con 12% y Cristo Redentor
(Mendoza) con 5%.

Por el Puerto de Buenos Aires
(CABA) se canalizé el 1% de la
carga.

Flete largo Puerta de salida . Flet?
internacional

6 Flete internacional )

v En el

comercio

internacional predomina

el transporte terre

stre

(camién con carga a

que

granel), dado
alrededor del 90% de los
envios se destina

paises de la region.

a

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondmica con base en CFl, Estrategias logisticas regionales
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Cadena logistica | Buenas Practicas de Manufactura (BPM)

v

v

v
v

v

v
v

v

Protocolo de Calidad para Aceite de Oliva Virgen Extra Argentino

Compendia los requisitos que deben cumplir los aceites que aspiran a obtener el Sello “Alimentos Argentinos, una Elecciéon Natural”’, de manera que
representa las mejores practicas del mercado.

Los atributos diferenciales del AOVE surgen de las condiciones en el manejo de los olivares, las caracteristicas de las aceitunas, composicion
fisicoquimica y caracteristicas organolépticas del producto final, en los que el transporte y almacenamiento cumplen un rol de importancia.

Almacenamiento en finca y flete corto a industria

No se puede mezclar aceituna cosechada de la planta con aceituna levantada del suelo.

La fruta debe ser almacenada a la sombra hasta su traslado a la industria aceitera (la exposicion solar de la materia prima incide sobre la calidad del
producto final).

El periodo de tiempo entre la cosecha y el inicio del procesamiento no debe exceder las 30 horas.

Los cargamentos de aceitunas cosechadas deberan contener frutos de similar grado de madurez. En caso que la fabrica comercialice aceites varietales,
los cargamentos deberdn indicar la variedad (se toma como monovarietal cuando contiene como minimo un 80% de la carga de la variedad
enunciada).

Envases: cajones plasticos de 20 kg a 30 kg, con perforaciones para facilitar la ventilacion de la carga. En caso de manejar la aceituna a granel, se debera
limitar la altura de la carga de forma tal de evitar que se produzcan aplastamientos y roturas (se recomienda de 25 cm a 40 cm de altura, sin exceder los
60 cm). No se recomienda el transporte a granel en las cajas de los camiones o en tolvas para evitar la fermentacion (que repercute en el nivel de acidez
del aceite) y el desarrollo de bacterias y hongos que obligan a la refinacion del aceite.

Las aceitunas se van procesando en la industria aceitera a medida que se recepcionan. No deben sufrir deterioros por atrojado (fermentacion por
almacenamiento prolongado).

Almacenamiento del aceite. Envase y transporte.

Se recomienda que los aceites de oliva virgen extra se elaboren, fraccionen y/o envasen en las zonas de produccion.
Almacenamiento en lugar fresco, seco, cerrado y con escasa luz. Temperatura: 16°C a 22°C. El material de los tanques para el almacenamiento debera
ser totalmente inerte (se recomienda acero inoxidable o poliéster reforzado con fibra de vidrio).

Se permite el envasado en botellas de vidrio de primer uso con cierre inviolable, o en envase de hojalata con pico vertedor apropiado. Se recomienda
que el envase proteja al producto de la luz para preservar mejor sus caracteristicas organolépticas y que los envases estén disefados de manera de
facilitar la dosificacion del producto.

El transportista debe estar habilitado y cumplir con las condiciones de higiene del vehiculo, el que se utilizara solamente para transporte de alimentos.

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondémica con base en Protocolo de Calidad para AOVE (https:/alimentosargentinos.magyp.gob.ar/HomeAlimentos/sello/sistema_protocolos/SAAQIS_Aceite%20de%200liva%20virgen%20extra.pdf)
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Cadena logistica

Circulacion de las cargas de exportacion

Exportaciones de Aceite de oliva. Principales provincias de

origen, puertas de salida y flujos. v En el dltimo quinquenio, las cargas de exportacion de
Volumen, promedio 2019-2023 . . . .
aceite de oliva fueron, en promedio, de 27 mil tn anuales.

v En cuanto al origen provincial de dichas cargas, el 82%
provino de la zona de produccién primaria e
industrializacion (Cuyo y NOA), en tanto el 18% restante

Catamarca Iguazi corresponde a Santa Fe (donde se localiza la principal
_ & N 8% fraccionadora del pais). San Juan aporto el 31% del volumen
La Rioja eanta ke exportado en ese periodo.

okl ¥ nto Tomé v La carga sale del pais fundamentalmente en camién (68%),

" sanjuan | 2% a través de pasos de frontera terrestres ubicados en
Paso de los Libres Mendoza (para embarcar en puertos chilenos con rumbo
17% principal a la UE y EEUU) y en Corrientes y Misiones (con

destino al mercado brasileno). Los pasos de frontera mas
utilizados son los mendocinos (basicamente el complejo

o n%w
23%
Cristo Redentor

(y otros Mendoza) Cristo Redentor, con Pehuenche como alternativa en caso
40% CABA de cierre) que concentraron el 40%; seguidos por Paso de
Mendoza (Pto. de Buenos Aires) los Libres (Corrientes) con 17% e Iguazu (Misiones) con 8%.

32%

10% 7% | El resto de la carga (32%) se embarcd en el Puerto de
- Buenos Aires (CABA), con destino prioritarioa EEUU y la UE.
v En cuanto a los principales flujos en el territorio nacional de
4 la carga de exportacion, el corredor San Juan-Cristo
%@/Volumen exportado Redentor representd el 23% del volumen exportado
(prom. 2019-2023) (promedio 2019-203), seguido por La Rioja-Puerto de

L 27 miltn e e Buenos Aires (15%) y Santa Fe-Paso de los Libres (13%).




Cadena logistica

Exportaciones de Aceituna de mesa. Principales provincias

de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen, promedio 2019-2023

Catamarca
1%

La Rioja
66%

San Juan
6%

Cristo Redentor
(y otros Mendoza)

5%

Mendoza B :
5% |\ @

Paso de losLibres
12%

Gualeguaychi
4%

CABA

(Pto. de Buenos Aires)

1%

. |
G / Volumen exportado
N (prom. 2019-2023)

L 51 mil tn

Iguazu
66%

Fuente: Subsecretaria de Programacion
Microeconémica con base en Aduana

Circulacion de las cargas de exportacion

El volumen promedio exportado de aceituna de

mesa en el periodo 2019-2023 fue de 51 mil
toneladas anuales.

Brasil concentra practicamente el 80% de los
envios, de manera que el principal modo de
transporte es el carretero.

Sélo el 11% de las cargas se embarcan en el puerto
de Buenos Aires (con rumbo, sobre todo, a la UE y
EEUU). El resto sale del pais a través de pasos de
frontera terrestres, fundamentalmente Iguazu
(66%). La carga enviada a través de Cristo Redentor
esta destinada, en buen medida, a Chile y otros
paises de la costa sudamericana del Pacifico
(Colombia, Ecuador).

La Rioja es la principal provincia exportadora (66%),
seguida por Mendoza (25%).

Los flujos entre La Rioja e Iguazu representan el
41% de los movimientos totales. Otros de los pares
de origen y destino en el territorio nacional a
destacar son: La Rioja-Paso de los Libres (12%);
Mendoza-Puerto de Buenos Aires (11%) y La
Rioja-Paso de los Libres (8%).
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Cadena logistica | Aceite de oliva: circulacion de las cargas
de exportacion hacia los principales paises de destino

Exportaciones de Aceite de oliva a EE.UU. Principales

provincias de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen,promedio 2019-2023

Catamarca
10% ‘
4

La Rioja Santa Fe
28% 1%
San Juan

49%
34%
W Cris
(yo

CABA
.| Mendoza (Pto. de Aires)
10% 12%

=™ Volumen exportado

Prom.2019-2023  8.513 tn (31,2%)
Afo 2023 12.038 tn (32,5%)

Exportaciones de Aceite de oliva a Brasil. Principales

provincias de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen, promedio 2019-2023

Catamarca 99,
1%

La Rlo;a 5%

ey
$ 8%
San luan
SantaFe
114"/0 57%

42%

15% ‘ ’
» ,
(Pto. de .

Volumen exportado

Prom. 2019-2023  8.376 tn (30,7%)
AR 2023 7.512 tn (20,3%)

6%

Paso de los Libres

25%

1

Mendoza
17%

w.rrr, Tomé

Exportaciones de Aceite de oliva a Espaiia. Principales

provincias de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen, promedio 2019-2023

Catamarca
8% ‘

La Rioja
29%

8%

San Juan
44%

36%

o Redentor
oza)

.| Mendoza
17% 18%
..

Prom.2019-2023  7.726 tn (28,3%)
Afo 2023 11.390 tn (30,7%)
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Cadena logistica | Aceituna de mesa: circulacion de las

cargas de exportacion hacia los principales paises de destino

Exportaciones de Aceituna a Brasil. Principales

provincias de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen,promedio 2019-2023

51%

Catamarca
1%

La Rioja : 4%
62%

~

>

S

Mendoza
29%

10% ) .
Paso de los Libres
15%

25%

Volumen exportado

Prom. 20192023 40.176 tn (79,2%)
A0 2023 43.700 tn (77,8%)

Exportaciones de Aceituna a Espaiia. Principales

provincias de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen, promedio 2019-2023

La Rioja 90%
99%

7%

Mendoza
1%

..

Prom. 2019-2023  3.952 tn (7,8%)
Af0 2023 3.355 tn (6,0%)

Exportaciones de Aceituna a EEUU. Principales

provincias de origen, puertas de salida y flujos.
Volumen, promedio 2019-2023

La Rioja o
100% 82%

17%

= Volumen exportado

Prom.2019-2023 1434 tn (2,8%)
Af0 2023 3.679 tn (6,6%)
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Cadena logistica | Factores limitantes identificados

De acuerdo al estudio realizado por el CFl durante los anos 2021 a 2024, sobre Estrategias Logisticas Regionales
(https://cfi.org.ar/estrateqias_loqisticas), los principales desafios identificados por el sector olivicola en materia

->

>

¥

logistica son:

Deficiente estado general de la infraestructura vial (rutas).

Procedimientos aduaneros y tecnologia de fiscalizacion que generan demoras evitables en los pasos
de frontera.

En particular, referido al paso Cristo Redentor se plantea la necesidad de generar alternativas ante los
cortes estacionales por condiciones climaticas, asi como mejorar la infraestructura del paso
Pehuenche.

Deficiencias en la infraestructura digital: conectividad débil o inexistente.

Falta de alternativas modales competitivas (ferrocarril).

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondémica con base en CFl.
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Desafios

El sector enfrenta una serie de puntos a considerar en los préximos anos a modo de fortalecer la capacidad productiva
existente y potenciar/expandir los mercados internacionales.

>

Inversion en el sector primario. Necesidad de capital de trabajo, fertilizacién y riego adecuados. La Federacion (FOA)
estima un potencial productivo de fruta muy superior al que actualmente rinden los arboles. Asimismo, se plantea la
necesidad de inversiéon en tecnologia que eficientice el consumo de agua y electricidad.

Reconocimiento como regantes electro-dependientes. Uno de los reclamos que sostiene el sector es el
reconocimiento de esta categoria para lograr lineas de crédito blandas a fin de reconvertir a energias sustentables.

Presencia en concursos internacionales. El comercio exterior es el principal destino de los productos olivicolas. Las
exportaciones son fundamentalmente a granel debido a la dificultad de entrar con marcas propias directo al
consumidor (por costos y desconocimiento de calidad). La presencia en concursos internacionales posiciona no solo a
la marca empresaria sino también a la marca pais.

Medicion del impacto ambiental. El sector estima que sera un tema de agenda en los proximos anos. Posibilidad de
traba para-arancelaria en los destinos de la Unién Europea.

Problemas climaticos y aumento de precios internacionales en aceite. Las sequias extremas, que han reducido las
campanas productivas en los paises productores tradicionales que no cuentan con sistemas de riego avanzados, han
elevado los precios internacionales generando una coyuntura favorable en paises que cuentan con sistemas de riego
mas eficientes. Fortalecer dicho aspecto es un punto importante a modo de abastecer futuras demandas de los paises
del Mediterraneo.

Normas de calidad internacionales. El sector se adapta a las normas de calidad establecidas por el COl y a las normas
FSMA (normas internacionales de calidad e inocuidad de los alimentos establecidas por EE.UU.). Es importante
continuar fortaleciendo este aspecto.
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Antecedentes destacados | Promocion agroindustrial y
regulacion comercial

Diferimientos impositivos: Régimen especial de franquicias tributarias (Ley N° 22.021,/1979)

v Entre 1979y 1983 se instaurd un esquema de franquicias tributarias para las provincias de La Rioja, Catamarca, San Luis, San Juany,
posteriormente, para algunos departamentos del norte Mendoza y noroeste de Cérdoba, con el objeto de estimular el desarrollo
econdémico, atrayendo la radicacion de capitales en los sectores agropecuario, industrial y turistico (Ley N° 22.702/82; Ley N°
22.973/83; Ley N° 24.624/1996).

v La conjunciéon de los beneficios impositivos otorgados por este régimen (que permanecieron vigentes hasta 2012), las actividades
productivas factibles de realizacion en dichas provincias y la situacion del mercado olivicola mundial, explican el auge y redefinicion
del sector observado en la primera década del siglo XXI.

v Beneficios para el proyecto promovido:
o  Deduccion del Impuesto a las Ganancias del 100% de la inversion y exencion del pago para las utilidades originadas en
proyectos industriales por 15 afos (escala decreciente, desde el 100% durante los primeros 5 afilos hasta el 15% al final del
periodo). Franquicias en el Impuesto al Valor Agregado. Exencion del pago de derechos de importacion de bienes de capital.

v Beneficios para el inversor:
o Diferimiento de hasta el 75% de sus obligaciones impositivas (Ganancias, IVA y otros) de acuerdo al capital invertido, por un
plazo de 15 affos y sin el pago de intereses.

Aceite de oliva: aumento de los niveles permitidos de campesterol (CODEX Alimentarius 2017)

v El campesterol estd presente en los aceites vegetales y se utiliza como parametro para determinar la genuinidad de los aceites de
oliva (por encima de un determinado porcentaje indicaria adulteracion). Sin embargo, las condiciones agroclimaticas de ciertas
regiones productivas inciden en mayores niveles de campesterol.

v Argentina, junto con otro paises productores, en el marco de su actividad en el COI, impulso el alza de los limites permitidos. En
2017, el CODEX incorpord el aumentd de 4% a 4,5% el valor limite (junto con el endurecimiento de otros parametros).
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Marco institucional | Produccion agroindustrial

Consejo Oleicola Internacional (COI)

v Es una organizacién internacional intergubernamental dedicada al aceite de oliva y las aceitunas de mesa, donde se debaten las
politicas a adoptar. Fue creado en 1959 bajo el auspicio de las Naciones Unidas.

v Los paises miembros representan el 98% de la produccién mundial de aceitunas. Argentina reingresé en el ano 2009.

v Administra los acuerdos internacionales sobre productos de la olivicultura. El Ultimo Convenio Internacional del Aceite de Oliva y de las
Aceitunas de Mesa se adoptd en 2015, bajo el auspicio de Naciones Unidas (Argentina lo aprobd en 2024 mediante la Ley N° 27.763).

Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Nacion

v Dependiente del Ministerio de Economia, le compete el disefo e implementacion de politicas de produccién, comercializacion,
tecnologia, calidad y sanidad en materia agropecuaria, pesquera y forestal.

Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria (SENASA)

v Es un organismo descentralizado, dependiente de la Secretaria de Agricultura, encargado de ejecutar las politicas nacionales en
materia de sanidad y calidad animal y vegetal e inocuidad de los alimentos.

Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA)

v Esun organismo descentralizado, dependiente de la Secretaria de Agricultura, destinado a contribuir al desarrollo sostenible del sector

agropecuario, agroalimentario y agroindustrial a través de la investigacion y la extension.
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Marco institucional y regulatorio | Alimentos

Administracion Nacional de Medicamentos, Alimentos y Tecnologia Médica (ANMAT)

v Es un organismo descentralizado, dependiente del Ministerio de Salud de la Nacién, que se encarga del control y fiscalizacién sobre la
sanidad y calidad de los alimentos acondicionados, incluyendo los insumos especificos, aditivos, colorantes, edulcorantes e
ingredientes utilizados en la alimentacidon humana. Ejerce sus obligaciones a través del Instituto Nacional de Alimento (INAL).

Comision Nacional de Alimentos (CONAL)

v Es un organismo técnico en el ambito del Ministerio de Salud de la Nacidén, encargado del asesoramiento, apoyo y seguimiento del
Sistema Nacional de Control de Alimentos (Decreto N° 815/1999).

CODEX Alimentarius

v Esun conjunto de normas alimentarias internacionales, que abarcan los principales alimentos (elaborados, semielaborados o crudos),
cuyos objetivos principales son proteger la salud de los consumidores y facilitar practicas justas en el comercio de alimentos. Si blen
son normas de adopcién voluntaria por los paises, el CODEX es el punto de referencia internacional mas importante en materia de

calidad de los alimentos.

v La Comision del CODEX Alimentarius es el organismo intergubernamental que se ocupa de la ejecucion del programa FAO/OMS.

Cadigo Alimentario Argentino (Ley N° 18.284 - reglamentada por Decreto N° 2.126 /1971)

v Es un reglamento técnico en permanente actualizacién que establece disposiciones higiénico-sanitarias, bromatoldgicas y de
identificacion comercial que deben cumplir las personas, los establecimientos y los productos que se enmarcan en su orbita.

v Las normas referidas a las aceitunas en conserva (art. 949 a 954) fueron actualizadas por Ultima vez en 2019 (Resolucion N° 15/2019), en
tanto la modificacidn de pardmetros del aceite de oliva (art. 535) que incluye a nivel nacional el aumento del limite permitido de
campesterol data de 2012 (Resoluciones conjuntas N° 64/2012 y N° 165/2012).




Marco institucional y regulatorio | Alimentos

Sistema Nacional de Control de Alimentos (SNCA)

v Tiene como objetivo asegurar el cumplimiento del Cédigo Alimentario Argentino en todo el territorio argentino.

v Los actores intervinientes son CONAL, ANMAT (a través de INAL), SENASA y las autoridades sanitarias provinciales y municipales,
quienes son corresponsables -al igual que el productor de alimento- sobre la inocuidad y seguridad alimentaria final que comercializa.

Registro Nacional de Establecimientos (RNE) y Registro Nacional de Productos Alimenticios (RNPA)

v Ambos registros -en el ambito de ANMAT- dan cumplimiento a la obligacién establecida en el Cdédigo Alimentario Argentino, que
indica que los establecimientos productores, elaboradores y fraccionadores deben realizar, previo al inicio de sus actividades, los
tramites de inscripcidn y autorizacidn ante la autoridad sanitaria jurisdiccional competente. Asimismo, se deben registrar los
productos alimenticios antes de comenzar a comercializarlos.

v Cada empresa cuenta con un numero de registro RNE, pudiendo inscribir mas de un producto en el RNPA. Por su parte, el RNE es
condicién para solicitar el registro de un producto en el RNPA.

Sistema de Informacion Federal para la Gestion del Control de los Alimentos (SIFeGA)

v Esuna plataforma digital de la ANMAT, creada para fortalecer el control de los alimentos y proveer un mejor servicio de informacién a
la poblacion. Es un canal de comunicacién en linea entre el Instituto Nacional de Alimentos (INAL), las autoridades sanitarias
jurisdiccionales, el sector industrial y los consumidores.

Programa Federal de Alimentos

v Desarrollado en el dmbito de ANMAT, esta destinado a la articulacién entre los organismos responsables a nivel municipal, provincial y
nacional de la aplicacién del Cédigo Alimentario Argentino, a fin de garantizar el control de la inocuidad de los alimentos.
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Marco institucional y regulatorio | Alimentos

Programa Federal de Vigilancia de Aceite de Oliva (ex ProNaFao)

v Tiene como objetivos fiscalizar la genuinidad y calidad de los aceites que se producen y comercializan en todo el territorio nacional y
disponer de informacién acerca del cumplimento de las Buenas Practicas de Manufactura (BPM) en los establecimientos
elaboradores a fin de implementar un programa de vigilancia basado en auditorias y laboratorios a nivel federal.

v Los programas especificos de ANMAT estan dirigidos a productos que requieren un control permanente por ser fuente reiterada de
incumplimientos.

Declaracion del Aceite de Oliva Argentino como Alimento Nacional (Ley N° 26.839,/2013)

v Implica la promocién, por parte del Poder Ejecutivo Nacional, del Aceite de Oliva Argentino en todos los eventos y actividades

culturales, sociales o deportivas de caracter oficial o que se encuentren previstos en las agendas oficiales nacionales. Tiene como
objetivo principal incrementar el consumo interno.
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Politicas de agregado de valor | Diferenciacion de productos

Sello “Alimentos Argentinos, una Elecciéon Natural”
A

v Es una Marca Pais que distingue los alimentos y bebidas de calidad producidos en el pais, bajo la 6rbita de la Secretaria de
Bioeconomia de la Nacion (Ministerio de Economia).

> v Para su obtencién se debe umplir con el correspondiente Protocolo de Calidad oficializado. El Aceite de Oliva Virgen Extra cuenta
con protocolo oficializado en 2011 (Resolucién N° 75/2011). En el catalogo de productos con Sello se registra 1 empresa elaboradora
de aceite de oliva.

e ;
Pip, D
Cion patv®

v Beneficios:
o 0,5% adicional de Reintegros a la exportaciéon (Decreto N° 1.341/16).
o Trabajo conjunto con la Agencia Argentina de Inversiones y Comercio internacional y Cancilleria: participacion en ferias,
exposiciones, seminarios y rondas de negocios internacionales.
o Participacion en ferias y exposiciones nacionales.
o  Publicacion en el catdlogo web de Alimentos Argentinos. Difusion en redes sociales.

Indicacion Geografica (IG) y Denominacion de Origen (DO)
QQOGRAFIC‘Q

v Permiten diferenciar y hacer distinguible la calidad de un producto relacionada con su origen geografico.
Asimismo, otorgan proteccidon legal al nombre, al producto y al grupo interesado. Se desarrolla en el ambito de la
Secretaria de Bioeconomia de la Nacién (Ministerio de Economia).

plCAC)
N ol\;
,{b

Yoy y15\2

AN

El Aceite de Oliva Virgen Extra de Mendoza cuenta con |G desde 2022 (Resolucion N° 31/2022)

“?c; N““’

v Tienen acceso al 0,5% adicional de Reintegros a la exportacién (Decreto N° 1.341/16).
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Politicas de agregado de valor | Diferenciacion de productos

v

AN

o

[¢]
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[¢]

Un alimento organico surge a partir de un sistema de produccién sostenible, segun normas pre-establecidas, reguladas
oficialmente y validadas globalmente. Debe estar certificado por un establecimiento habilitado por SENASA. (Ley N° 25.127).

Se registran 18 Empresas Organicas certificadas en la categoria de aceite de oliva y 4 en aceitunas.
v Beneficios:

0,5% adicional de Reintegros a la exportacion (Decreto N° 1.341/16).
Rebajas impositivas en derechos de exportacion.

Posiciona el producto en mercados de nicho de alimentos saludables.
Mejora la competitividad en Pymes mediante una diferenciacién oficial.
Acceso a herramientas y programas de financiamiento oficial.

Comision Asesora para la Produccion Organica: constituye el ambito publico-privado que articula el fortalecimiento y desarrollo
del sector organico argentino. Elaboré el Plan Estratégico para el Sector de la Produccion Organica de Argentina al 2030.

Reintegro de Exportacion adicional

v Aquellos productos que acceden a la condicidon de “Organicos”, o que cuenten con el derecho de uso del Sello “Alimentos

Argentinos, una Eleccion Natural” o con una Denominacion de Origen o una Indicacion Geografica, disponen de un reintegro
adicional de 0,5%, no acumulables entre si. (Decreto N° 1341/16).
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Politica arancelaria | Derechos y Reintegros 2024

15.09 Aceite de oliva DE RE DIE AEC
1509.20.00 Aceite de oliva virgen extra
15092000100R En envases < 5 litros 0% 1,50% 31,5% 9,0%
15092000900K Los demas 0% 0,75% 31,5% 9,0%
1509.30.00 Aceite de oliva virgen
15093000100F En envases < 5 litros 0% 1,50% 31,5% 9,0%
150930009002 Los demas 0% 0,75% 31,5% 9,0%
1509.40.00 Los demas aceites de oliva virgenes
15094000100V En envases < 5 litros 0% 1,50% 31,5% 9,0%
15094000900N Los demas 0% 0,75% 31,5% 9,0%
1509.90 Los demas aceites de oliva
1509.90.10 Refinado
15099010100A En envases < 5 litros 0% 1,50% 31,5% 9,0%
15099010910X En otros envases 0% 0,75% 31,5% 9,0%
15099010990Y Los demas 0% 0,75% 31,5% 9,0%
1509.90.90 Los demas
15099090311V En envases < 5 kg 0% 0,75% 31,5% 9,0%
15099090319M Los demas, envasados 0% 0,75% 31,5% 9,0%
15099090390V Los demas, mezclas 0% 0,75% 31,5% 9,0%
15099090410Y En envases < 5 kg, fracciones 0% 1,25% 31,5% 9,0%
15099090490Z Los demas, fracciones 0% 0,75% 31,5% 9,0%
2005.70.00 Aceitunas DE RE DIE AEC
2005.70.00.1 En envases < 6 kg 0% 3,25% 12,6% 12,6%
2005.70.00.9 Los demas 0% 2,50% 12,6% 12,6%

DE: Derechos de Exportacion; RE: Reintegros; DIE: Derechos de Importacion Extrazona; AEC:

Arancel Externo Comun del MERCOSUR.

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en Aduana

v A partir de octubre de 2023, se desagrego el Aceite de oliva virgen

extra en una partida arancelaria separada (VII enmienda del
Sistema Armonizado de Designacion y Codificacion de
Mercancias, Nomenclatura Comun del Mercosur 2022, aprobada
por Decreto N° 557/2023).

Los aceites de oliva y las aceitunas no pagan Derechos de
Exportacion (DE) desde 2015 (antes de esa fecha tributaban 5%).

Los Reintegros (RE) que perciben varian entre 0,75% y 1,5% para los
aceites y entre 25% y 3,25% para las aceitunas, dependiendo
fundamentalmente del tipo de fraccionamiento (fomento del
envasado). En ambos casos, las alicuotas actualmente vigentes
surgen de una reduccioén realizada en 2018 (para los aceites, los RE
fueron restituidos en 2017). Los productos que acceden a la
condicion de “Organicos”, al Sello Alimentos Argentinos, a una
Denominaciéon de Origen o a una Indicacion Geografica, cuentan
con un reintegro adicional 0,5%.

Los Derechos de Importacion Extrazona (DIE) son mayores en el
aceite (31,5%) que en las aceitunas (12,6%). Asimismo, el aceite de
oliva esta incluido en la Lista de Excepciones al Arancel Externo
Comun del MERCOSUR (Resolucion N° 823/2006), de manera que
goza de una alicuota extrazona que es superior al AEC acordado
por los paises para ese producto (9%). Esta medida encuentra su
antecedente en los derechos compensatorios que se fijaron en
1998 (Resolucion N° 772/98) para operaciones originarias de la UE,
fundados en las politicas europeas de subsidios a la agricultura.
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Provinciales



Turismo rural y gastronomico| Rutas del olivo

Mendoza. Ruta del Olivo (2022)

v El Ministerio de Economia y Energia de Mendoza, a través del Instituto de Desarrollo Rural (IDR), en conjunto con el Ente Mendoza
Turismo (EMETUR) lanzaron esta iniciativa, luego de la obtencién de la IG para el aceite de oliva provincial y en funcion de la
experiencia ganada en enoturismo.

v Comenzaria con la zona nucleo de la produccidn (departamentos Maipu y San Martin) para luego acompanar el desarrollo de otras
zonas, como en los departamentos de San Rafael, Lujan de Cuyo y zonas de alta montafa.

San Juan. Ruta del Olivo

v Desde hace una década San Juan explota la Ruta del Olivo.

v Cuenta con 17 establecimientos olivicolas distribuidos en el Valle de Tulum (al sur de la capital provincial) incluidos en el
recorrido tematico.

La Rioja. Corredor de la Produccion: Ruta del Olivo (2019)

v Es una estrategia de diferenciacion y posicionamiento nacional e internacional de la aceituna de mesa y el aceite de oliva de La Rioja,
asi como también de promocién de la mejora de calidad de vida de los actores del sector.

Catamarca. Ruta del Olivo Catamarquerio (2024) ~—
\ Ruta del7
v Es una iniciativa municipal, que abarcara los municipios de Andalgald, Mutquin, Saujil y Poman, y tiene como objetivo ‘fmwxs?e\
promover el turismo sostenible y diversificar la oferta turistica de la regidn. — >




Diferenciacion de productos | Identificacion geografica (IG)

v El Aceite de Oliva Virgen Extra de Mendoza cuenta con |G desde 2022 (Resolucion N° 31/2022).

b

XXXXXX Ve

v A partir del trabajo conjunto del sector publico y privado iniciado en 2019, en 2021 el Ministerio
de Economia y Energia de Mendoza avald y elevd la solicitud de la IG ante la Nacion.

v La etiqueta que certifica la calidad del producto es de validez mundial y cuenta con medidas de
seguridad (incluye un holograma, cinta holografica y cédigo QR).

MENDOZA /4
SELLO DE CALIDAD - |G MENDOZA - RES. NAC. 31/22

L

v Desde fines de 2022, el gobierno provincial trabaja para la obtencién de la IG para el aceite de oliva virgen extra.




Experiencias
internacionales



Union Europea | Pacto Verde

Pacto Verde Europeo (COM /2019/640 final)

v Fue presentado en diciembre de 2019, como hoja de ruta de la Comisién Europea para lograr que la economia de la UE sea sostenible,
en respuesta a los desafios del clima y el ambiente. Consiste en una nueva estrategia de crecimiento, con una economia eficiente en el
uso de los recursos y competitiva, con el compromiso que no habrd emisiones netas de gases de efecto invernadero en 2050 y el
crecimiento econémico estara disociado del uso de los recursos.
(https:/feur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=COM:2019:640:FIN)

v En materia de produccién y comercializacién agricola las acciones mas significativas son:

o Estrategia “De la granja a la mesa”: obtencién de alimentos sanos, equilibrados y respetuosos con el clima y el ambiente. Incluye
medidas para garantizar la seguridad alimentaria; para estimular las practicas sostenibles de elaboracién de alimentos, venta al por
mayor y al por menor; para promover el consumo sostenible de alimentos y facilitar el cambio a dietas saludables y sostenibles;
para reducir la pérdida y el desperdicio de alimentos; de lucha contra el fraude alimentario a lo largo de la cadena de suministro de
alimentos; y para garantizar la producciéon sostenible de alimentos.

o Estrategia sobre “Biodiversidad para 2030". parte de la premisa de que proteger y recuperar la biodiversidad y el buen
funcionamiento de los ecosistemas es fundamental para reforzar la resiliencia y prevenir la aparicion y propagacion de
enfermedades en el futuro.

o “Objetivo 55" sobre cambio climatico: incluye propuestas sobre clima, energia y transporte (reduccién de emisiones de gases de
efecto invernadero).

v Se espera que impacte en el desarrollo agricola de los paises miembro de la UE (la Politica Agricola Comun -PAC- debera alinearse con
el Pacto Verde) asi como en el comercio mundial. Segun el CEl (2023) se modificardn los métodos de produccidén, comercializacion y
transporte, a partir de metas tales como la reduccién de 50% en el uso de pesticidas para el aflo 2030; el aumento de la proporcién
agricola organica; mayores exigencias de bienestar animal; requisitos adicionales de etiquetado y trazabilidad; cadenas cortas de
produccioén (promocién del consumo local) y menores emisiones del transporte. Esto podria afectar las exportaciones argentinas, tanto
en el comercio con la UE como con terceros paises (por aumento de la competencia en mercados menos exigentes como por una

extensidna |2rgr\ p|:7n de los estandares el Hopeos alresto del mu II’\(“I(\) AN encarecimiento del transporte internacional
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=COM:2019:640:FIN

Union Europea | Politica Agricola Comun (PAC)

Politica Agricola Comun (PAC)

v Es una politica comun para todos los paises de la UE que data de 1962. Se gestiona y financia mediante los recursos del presupuesto de
la UE (para la PAC 2023-2027 se asignaron EUR 264.000 millones, 33,2% del presupuesto de la UE), a través de dos fondos: el Fondo
Europeo Agricola de Garantia (FEAGA), que ofrece ayudas directas y financia medidas de mercado; y el Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (FEADER), que financia el desarrollo rural y requiere co-financiamiento de los paises (EUR 43.000 millones adicionales).

v Haido evolucionando a lo largo de los afios en respuesta a circunstancias econdmicas cambiantes. Actualmente rige la PAC 2023-2027,
alineada con el Pacto Verde Europeo e implementada a través de Planes Estratégicos por pais. Se articula en torno a 10 objetivos clave:
1) garantizar una renta justa a los agricultores; 2) aumentar la competitividad; 3) mejorar la posicién de los agricultores en la cadena
alimentaria; 4) actuar contra el cambio climatico; 5) proteger el medio ambiente; 6) preservar los paisajes y la biodiversidad; 7) apoyar el
relevo generacional; 8) mantener zonas rurales dinamicas; 9) proteger la calidad alimentaria y sanitaria; y 10) impulsar el conocimiento y
la innovacion.

v Con la nueva PAC se pretende proporcionar un apoyo mas especializado a las explotaciones de menor tamafio y permitir una mayor
flexibilidad para que los paises de la UE adapten las medidas a las condiciones locales. Cada pais elaboré un plan estratégico nacional,
gue combind financiacién en concepto de ayuda a la renta, desarrollo rural y medidas de mercado.

v La legislacion de la PAC establece un conjunto comun de indicadores para un nuevo marco de rendimiento, supervision y evaluacion.
Los indicadores se supervisan a través de informes anuales de rendimiento y de una revisiéon semestral del rendimiento de los planes
estratégicos, con el fin de evaluar los avances de los paises en la consecucidn de sus metas y los objetivos de la PAC.

v La PAC 2023-2027 comprende una serie de reformas para apoyar la transicién hacia una agricultura y silvicultura sostenibles en la UE,
incluyendo metas ambientales y requisitos de acceso mas exigentes (en cada explotacion, al menos el 3% de las tierras cultivables se
debe dedicar a la biodiversidad y a elementos no productivos, con proteccion de humedales y turberas; mayores incentivos para
practicas y enfoques agricolas respetuosos con el clima y el ambiente, tales como la agricultura organica, la captura de carbono en
suelos agricolas, etc.; al menos el 35% de los fondos para desarrollo rural se asigna a medidas de apoyo al clima, la biodiversidad, el
ambiente y el bienestar animal; entre otros).
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https://agriculture.ec.europa.eu/common-agricultural-policy/financing-cap/cap-funds_es#eagf
https://agriculture.ec.europa.eu/common-agricultural-policy/financing-cap/cap-funds_es#eagf
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Espana | Plan Estratégico de la PAC

Plan Estratégico de la PAC de Espafa 2023-2027: EUR 32.549 millones

En Espaina se registran 420 mil explotaciones con olivar (46% del total), con un superficie media que no alcanza las 6 ha. El 64% de la superficie con olivo
se concentra en Andalucia (Censo Agrario 2020). Las ayudas directas representan el 11% de los ingresos y el 23% de la renta en el sector agrario.

Programas sectoriales:

Ayudas directas al productor: EUR 4.800 millones anuales
EUR 582 millones anuales

21 OLIVAR CON DIFICULTADES
ESPECIFICAS Y ALTO VALOR
MEDIOAMBIENTAL: 27,50 Me/ARO

Destinadas a complementar sus ingresos.

Se definen teniendo en cuenta las
necesidades de cada sector, abarcando

~» Superficie de secano,

oy f | declarada en la PAC o inscrita aspectos diversos (promocién comercial,
S et reduccién  del impacto  ambiental,
e -] P innovacion, inversiones, etc.).
[ = ~» Densidad de plantacién
| maxima y pendiente minima:
Ayuda Basica a la Renta para Pago Redistributivo Pago a Jévenes il Desarrollo rural:
Ia Sostenlbllldad M€&ano = 96 1 parcela 225% EUR 1.762 i
! : , 6,5 ME ‘ . millones anuales
= 2 46 Se cobra solo en las primeras hectareas Se cobraen las primeras 100 -5 Densidad minima 2 30 &rboles/

Se cobraen todas las h‘c‘mrur de la explotacion = Favorece a hectareas » Favorece a mujeres hectérea.
explotaciones pequeiias y medianas 9 § 48% corresponde a medidas de caracter
(pago 15 % superior) ~» Edad media de la plantacién > 10 afios. N . P . P
ambiental (agricultura ecoldgica,
> Seran admisibles los olivares inversiones con fines ambientales, ayudas

o con recor
internacionales especificos, para este
cultivo, como patrimonio cultural (aunque
no cumplan los requisitos de densidad

o pendiente), siempre que éstos estén Incidencia de la PAC en la renta

claramente delimitados geograficamente.

a zonas con limitaciones naturales, etc.).

del agricultor (prom. 2017-2021)

~» Superficie minima admisible para
la solicitud de la ayuda: 0,1 hectareas/

Eco Regnmenes

= 1.107 : = M€/ano PSS G OO/ SGROtac N : Ayudas directas  Total subsidios
(23% de las ayudas dlrectas totales) : Apoyo al mantenimiento de determinados . ~
0, v
Compromiso de cumplimiento de alguna sectores vulnerables desde el punto de vista Espaha 18% 24%
practica agraria medicambientalmente mas : social y econdmico, como la ganaderia extensiva. N .
ambiciosa que la linea de base que B L R . Peninsula 75 21, UE 23% 32%
representa la condicionalidad. Baleares | 4703 BN 8

Fuente: https://agriculture.ec.europa.eu/data-and-analysis/financing/cap-+ expend\[ure es

Fuente: Gobierno de Espafia / MAPA 85




Politicas comerciales | Aranceles. Aceite de oliva

Importadores

Mercados _

112% (NMF) E<18kg 6% (NMF)
() 0, () [) 0, 0,
0% (Pref) 076(NMF) E-tgkg | 9% (NMF) | 0% (NMF) 0% (Pref) 0% (NMF) | 10% (NMF) CA 0%
31,45% . . . 28,88% (NMF) . . .
Chon 0% (SGP) 9% (NMF) | 0% (NMF o 0% 0% (NMF) | 10% (NMF) 6% (NMF)
. 2831% (Pref) | 112% (NMF) E<18kg | o, . 25,83% (Pref) . . .
Exportadores Turquia A 7.5% 076 (NMF] Exigkg | 9% (NMF) | 0% (NMF) A 7.5% 0% (NMF) | 10% (NMF) 6% (NMF)
Argentina 31,45% (NMF) 0% (SGP) 0% (Pref) | 0% (NMF) | 28,88% (NMF) | 0% (NMF) | 10% (NMF) 0% (Pref)

31,45% (NMF) 0% (Pref) 0% (Pref) | 0% (NMF) | 28,88% (NMF) | 0% (NMF) 0% (Pref) —
m 0% (Pref) 0% (Pref) 9% (NMF) | 0% (NMF) 0% (Pref) 0% (NMF) | 10% (NMF) 6% (NMF)

Se considero el aceite de oliva virgen extra (1509.20) y virgen (1509.30).

NMF: Nacion Mas Favorecida - Pref: arancel preferencial por un Acuerdo Comercial - CA: contingente arancelario - SGP: Sistema Generalizado de Preferencias. E<18
kg: envase menor a 18 kilogramos. E>18 kg: envase mayor a 18 kilogramos.

* El CA de Reino Unido para Turquia sélo aplica al aceite de oliva virgen extra.

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconédmica con base en ITC - Market Access Map y VUCE 36



Politicas comerciales | Aranceles. Aceitunas de mesa

Importadores

Unién Estados
Europea Unidos*

Mercados

Canada Reino Unido México Chile

0% (Pref)

1,46% (NMF) | 12,6% (NMF) | 0% (NMF) 10% (NMF) 0% (Pref) 0% (Pref) 0% (Pref)

0% (Pref) 0% (Pref) 12,6% (NMF) 0% (NMF) 7,5% (Pref) 0% (Pref) 20% (NMF) 6% (NMF)
Turquia 0% (Pref) 1,46% (NMF) | 12,6% (NMF) 0% (NMF) 10% (NMF) 0% (Pref) 20% (NMF) 6% (NMF)
Exportadores
0% (Pref) 1,46% (NMF) 0% (Pref) 0% (NMF) 7,5% (Pref) 0% (Pref) 20% (NMF) 6% (NMF)
Argentina 12,8% (NMF) 0% (SGP) 0% (Pref) 0% (NMF) 10% (NMF) 12% (NMF) 16% (Pref) 0% (Pref)
0% (Pref) 0% (Pref) 0% (Pref) 0% (NMF) 10% (NMF) 0% (Pref) 0% (Pref) 0% (Pref)

Se consider6 el total de las aceitunas (2005.70).
NMF: Nacién Mas Favorecida - Pref: arancel preferencial por un Acuerdo Comercial - SGP: Sistema Generalizado de Preferencias.

* La posicion seleccionada para EEUU es la que detalla “Aceitunas (no verdes), en solucidn salina, sin enlatar, no especificadas en otra parte” (2005.70.75).

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en ITC - Market Access Map y VUCE
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Politicas arancelarias especiales | Aceites y aceitunas

Unioén
Europea

Estados
Unidos

Contingente arancelario

Contingente arancelarioy
Acuerdo comercial (1995)

TLC (Acuerdos
Euro-mediterraneos 2000)

TLC (Acuerdos
Euro-mediterrdneos 2004)

TLC (2013)
ACE (1996)
ACE (2006)

TLC (MERCOSUR-Egipto,
2010, ratificado por Brasil
en 2016)

Arancel adicional

SGP (1976)
SGP (1976)
TLC (2006)
TLC (2004)

Acuerdo de Promocién
Comercial (2009)

Origen Tanez: aceite de oliva virgen extra con cuota de 56.700 ton con arancel 0%.
Origen Turquia: aceite con cuota de 100 ton con arancel 7,5%. Por fuera de la cuota, arancel preferencial de 28,71% en
funciéon del acuerdo bilateral vigente desde 1995. Aceitunas: arancel preferencial 0% por acuerdo comercial 1995.

Origen Marruecos: aceite y aceitunas con arancel preferencial de 0% por acuerdo bilateral desde 2000.

Origen Egipto: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por acuerdo bilateral desde 2004.

Origen Peru: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por TLC plurilateral (UE-Comunidad Andina) desde 2013.
Origen Chile: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por ACE 35 (MERCOSUR-Chile) desde 1996.
Origen Peru: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por ACE 58 (MERCOSUR-Peru) desde 2006.

Origen Egipto: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por TCL, desde 2020 (la desgravacion fue progresiva hasta
llegar a 0% en 4 anos).

Origen Espafia: entre 2019 y 2021 rigié un arancel adicional del 25% para aceite de oliva espafiol con motivo de la guerra
aero comercial con Europa, esto provoco la apertura del mercado a otros origenes.

Origen Argentina: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por SGP de EEUU.

Origen Tanez: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por SGP de EEUU.

Origen Marruecos: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por TLC bilateral desde 2006.

Origen Chile: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por TLC bilateral desde 2004.

Origen Peru: aceite y aceituna con arancel preferencial 0% por APC bilateral desde 2009.

TLC: Tratado de Libre Comercio - ACE: Acuerdo de Complementacion Econémica - SGP: Sistema Generalizado de Preferencias

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microecondmica con base en ITC - Market Access Map, VUCE, MERCOSUR y Cancilleria Argentina 88



Politicas comerciales no arancelarias | Aceites y aceitunas

Requisitos reglamentarios de importacién*

33 para aceite de oliva
(8 requisitos de etiquetado; 2 requisitos de embalaje y envase; 2 sobre limites de contenido de residuos y sustancias contaminantes; y otros).
31 para aceitunas
(6 requisitos de etiquetado; 2 sobre limites de contenido de residuos y sustancias contaminantes; 2 referidos a materias primas y partes; y otros).

25 para aceite de oliva
(3 requisitos de etiquetado; 3 requisitos de testeo; 2 referidos a requerimientos de certificacion; y otros).
53 para aceitunas
(5 requisitos de etiquetado; 4 requisitos de embalaje y envase; 3 requisitos de testeo; 3 referidos a requerimientos de certificacion; y otros).

40 para aceite de oliva
(1 vinculados al uso restringido de determinadas sustancias en alimentos; 7 requisitos de etiquetado; 4 requisitos de embalaje y envase; y otros).

Estados Unidos 53 para aceitunas
(10 vinculados al uso restringido de determinadas sustancias en alimentos; 7 requisitos de etiquetado; 6 correspondientes al historial del proceso de

transformacion; 5 requisitos de embalaje y envase; 4 referidos a las practicas de higiene en la produccion relacionadas con las condiciones sanitarias y
fitosanitarias; y otros).

12 para aceite de oliva
(3 requisitos de etiquetado; 3 sobre higiene y seguridad en los procesos de manufactura, transporte y almacenamiento; 2 sobre contenido de residuosy
sustancias contaminantes; y otros).
9 para aceitunas
(3 requisitos de etiquetado; 2 sobre higiene y seguridad en los procesos de manufactura, transporte y almacenamiento; y otros)
33 para aceite de oliva
(10 requiisitos de etiquetado; 8 vinculados al uso restringido de determinadas sustancias en alimentos; 3 requerimientos sobre certificacion de origen; 2
Canada sobre Iimites de contenido de residuos y s.ustancias contaminantes; y otros).
33 para aceitunas
(10 requiisitos de etiquetado; 8 vinculados al uso restringido de determinadas sustancias en alimentos; 3 requerimientos sobre certificacion de origen; 2
sobre Iimites de contenido de residuos y sustancias contaminantes; y otros).

* La cantidad de requisitos reglamentarios de importacion en cada mercado se obtiene de la base de datos de ITC. Se utiliza como aproximacion general al grado de regulacion y/o
proteccién no arancelaria de un mercado para un determinado producto.

Unién Europea

Fuente: Subsecretaria de Programacion Microeconémica con base en ITC - Market Access Map 89
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Glosario | Siglas

» AEC: Arancel Externo Comun »INAL: Instituto Nacional de Alimento (Argentina)
» AMBA: Area Metropolitana de Buenos Aires »INDEC: Instituto Nacional de Estadistica y Censos
» ANMAT: Administracion Nacional de Medicamentos, (Argentina)
Alimentos y Tecnologia Médica (Argentina) »INTA: Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
» AOVE: Aceite de oliva virgen extra (Argentina)
» BPM: Buenas Practicas de Manufactura »|TC: Centro de Comercio Internacional (por sus siglas
»CEl: Centro de Economia Internacional (Cancilleria eningles)
Argentina) »VA: Impuesto al Valor Agregado
»CFI: Consejo Federal de Inversiones » MAPA: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion

de Espana
» NOA: Noroeste Argentino

» ODEPA: Oficina de Estudios y Politicas Agrarias de
Chile

»OMS: Organizacion Mundial de la Salud
» PAC: Politica Agricola Comun de la Unidn Europea
»RE: Reintegro

»SENASA: Servicio Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (Argentina)

» UE: Unién Europea

»VVUCE: Ventanilla Unica de Comercio Exterior
(Argentina)

» CNA: Censo Nacional Agropecuario (Argentina)
» COl: Consejo Oleicola Internacional

» COMTRADE: plataforma de datos de comercio global
de las Naciones Unidas

» CONAL: Comision Nacional de Alimentos (Argentina)
» DE: Derecho de Exportacion

» DIE: Derecho de Importacion Extrazona

» DO: Denominacion de origen

»EE.UU.: Estados Unidos de América

» FAQO: Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura (por sus siglas en inglés)

»|G: Indicacidn geografica o



Glosario | Logistica

»Bag in box: envase para liquidos, constituido por una
bolsa flexible (plastico metalizado) dentro de una caja
de cartoén.

»Bin: envase de plastico robusto y resistente disefado
para el almacenamiento y transporte de productos
diversos.

»Camion cisterna: vehiculo destinado al transporte a
granel de liquidos o de gases licuados.

»Camion tolva: vehiculo de tipo auto descargable, que
se utiliza para transportar graneles solidos (productos
agricolas, minerales, etc.).

» Doypack: envase flexible que puede mantenerse de
pie sobre su parte inferior.

» Flexitank: bolsa de polietileno de gran tamano
utilizada para el transporte de graneles liquidos,
dentro de contenedores.

» PET: Tereftalato de polietileno, material mas utilizado
para la fabricacién de envases de plastico.
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